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1. Introduccion

1 23 de abril de 2005, con un sencillo video casero de 19 segundos titulado «Me at the zoo»,

Jawed Karim, Chad Hurley y Steve Chen sentaron las bases de una revolucion digital que

transformaria radicalmente la produccion, distribuciéon y consumo de contenidos audiovisuales.
Este video, que mostraba a un joven Karim frente a los elefantes del zooldgico de San Diego
comentando el tamafo de las trompas de estos paquidermos, marcé el nacimiento de YouTube. Desde
entonces, YouTube se ha convertido en una herramienta fundamental para la difusién global de una
amplia variedad de contenidos, incluyendo la cultura y el arte. Es interesante destacar que, en
septiembre de 2006, el propio Zoolégico de San Diego abri6 su canal en esta plataforma, sumandose a
la comunidad de creadores de contenido. Con casi mil trescientos videos y 400 millones de
visualizaciones, el zooldgico ha logrado construir una sélida presencia en linea. De hecho, entre sus
contenidos se encuentra una lista dedicada a los elefantes (San Diego Zoo, 2012), aquellos mismos
animales que protagonizaron el primer video de YouTube, casi veinte afios atras. Este hecho
ejemplifica la evolucidn y el impacto duradero de esta plataforma.

Para las instituciones museisticas, YouTube también ha representado una oportunidad Unica para
conectar con un publico global y democratizar el acceso a sus colecciones. A través de este canal,
pueden ofrecer visitas virtuales, documentar exposiciones, compartir entrevistas con artistas y
curadores, y generar contenido original que enriquezca la experiencia del espectador. Estos
documentos audiovisuales se han convertido en una valiosa herramienta para la educacién, la
divulgacidn y la investigacion.

Para los investigadores académicos, YouTube se ha revelado como una fuente inestimable de
informacién. Las entrevistas con artistas, los discursos de curadores en conferencias y las
documentaciones de procesos creativos ofrecen una vision interna de la produccién artistica y
permiten a los investigadores explorar nuevas perspectivas sobre obras y movimientos artisticos.
Ademads, YouTube facilita la comparaciéon de diferentes enfoques tedricos y la construccion de
narrativas mas complejas y matizadas.

El presente articulo se centrara en analizar como los museos de arte contemporaneo utilizan
YouTube como una herramienta para la investigacién y la difusidon del conocimiento. Exploraremos el
tipo de contenido que se produce en estos canales, las estrategias de clasificaciéon utilizadas y el
impacto de estos materiales en la producciéon de conocimiento académico. Asimismo, analizaremos las
posibilidades y los desafios que plantea el uso de YouTube como fuente de investigacién en el campo
de la historia del arte.

2. Justificacion. Los canales de YouTube de los museos de arte contemporaneo
como fuentes de la historiografia.

Consideramos que los canales de YouTube de los museos de arte contemporaneo suponen un nuevo
archivo digital que construye la historia del arte contemporanea del siglo XXI, una herramienta util
que enriquece y complementa la visita fisica del museo mas alla de sus muros, con contenidos muchas
veces inéditos y de manera exclusiva, como desglosaremos en cada uno de los ejemplos analizados.

La revolucién digital ha transformado radicalmente el panorama de la historia del arte y la forma
en la que los museos se comunican con sus usuarios. La proliferaciéon de internet y las redes sociales
han generado un caudal inmenso de informacién, imagenes y videos que documentan la produccién
artistica contemporanea. Entre las numerosas plataformas que se han usado los museos para
integrarse con sus publicos en espacios ajenos a la estructura museistica (Marcelino Mercedes, 2016)
desde la primera década del siglo XXI, tales como Twitter, Facebook, Instagram, Flickr, Pinterest,
Tumblr, las paginas web, blogs, Foursquare y Periscope, los canales de YouTube, especialmente en los
museos de arte contemporaneo, se erigen como un recurso cada vez mas valioso para los
investigadores, ya que ofrecen un acceso sin precedentes a documentos sobre exposiciones,
entrevistas a artistas vivos y otros materiales relevantes. Y es que las redes sociales han evolucionado
para convertirse en una parte integral de la vida de todos los ciudadanos, especialmente entre los
jovenes menores de 24 afios, un segmento poblacional que, segun la Encuesta de Habitos y practicas
culturales de Espafia del Ministerio de Cultura y Deporte (2022, p.112), tienen una buena relacién de
visitas a los museos espafioles, puesto que entre el 30% y 36% habian visitado al menos un museo. A
pesar de la diversidad de redes sociales, YouTube sigue manteniendo su posicién entre las cinco redes
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mas utilizadas. Teniendo en cuenta el andlisis?! ofrecido por IAB Spain en 2023, tenemos que distinguir
tres categorias entre los consumidores de los contenidos ofrecidos por YouTube: generaciéon Alpha
(12-17 afios), generacion Zeta (18-24 afios) y Milenials (25-34 afios), ocupando el cuarto, tercer y
cuarto puesto respectivamente, por detras de WhatsApp, Instagram y Tik Tok para la generacion
Alpha; por detras de WhatsApp e Instagram para la generacion Zeta y por detras de WhatsApp,
Facebook e Instagram para los Milenials.

Independientemente de las distintas generaciones, todos son consumidores, incluso fuera del
margen de edad que incluyen a las generaciones jévenes, hay otros muchos publicos que no quedan
registrados en esta estadistica.

YouTube, se ha posicionado como una de las plataformas de video mas populares a nivel mundial
para compartir contenidos audiovisuales de alta calidad y con una trayectoria mdas estable en
comparaciéon con otras redes sociales mas efimeras. Uno de los valores fundamentales de este
desarrollo se da gracias a la interactividad que ofrecen las herramientas de la web 2.0, puesto que los
museos conceden a los visitantes una participaciéon activa y dejan un nuevo papel en sus manos
(Jiménez-Orellana, 2017). En el caso concreto de YouTube es evidente ya que ha dado lugar a una
nueva forma de consumo y produccién cultural. La plataforma ha facilitado la creacién de
comunidades en torno a intereses comunes, en el caso de los museos alrededor del arte, y ha
democratizado la producciéon de contenidos audiovisuales. Como sefialan Cheng et al. (2007) y
Haridakis y Hanson (2009), las funcionalidades sociales de YouTube han sido fundamentales en este
proceso, permitiendo a los usuarios no solo consumir contenidos, sino también co-crearlos y
compartirlos con sus redes sociales, lo que ha redefinido la manera en que nos relacionamos con la
informacién y el entretenimiento. La participacién activa y en abierto de los usuarios de estos canales
son, ademas de una forma de captacion y fidelizacidn, una valiosa fuente de informacién para conocer
mejor los perfiles de usuarios, sirva como ejemplo el estudio de Thelwall (2018), en el que se
analizaron casi 300.000 comentarios de los videos del canal de YouTube de 50 museos de habla
inglesa para analizar el género de los usuarios y las relaciones entre contenido de la institucién y los
sentimientos que se expresan en los comentarios. Los documentos audiovisuales que se comparten en
los canales de los museos no solamente pueden ser comentados por los usuarios sino que, ademas, son
base e inspiracion para generar nuevo contenido relacionado con los artistas o las obras de arte que se
exponen. Sin duda, el uso de este canal ofrece a las instituciones una serie de ventajas de inestimable
valor.

Un estudio realizado en 2014 sobre el uso de las TICs en los museos de arte contemporaneo en
Espafa (Chornet, 2016) ya evidenciaba la adopcién temprana de YouTube por parte de estas
instituciones. Aunque Facebook era entonces la red social mas utilizada, YouTube se posicionaba como
una plataforma de referencia para la difusiéon de contenidos audiovisuales. Sin embargo, en los tltimos
afios, Instagram ha desplazado a Facebook en popularidad, y YouTube ha mantenido su relevancia,
consolidandose como un archivo digital en constante crecimiento. Esta perdurabilidad ha favorecido
una profesionalizacién en la gestion de los canales institucionales por parte de los museos, lo que se
traduce en una mayor coherencia en la creaciéon de contenidos y en una mejor explotacion de sus
potencialidades como herramienta de investigacion. Tal y como se ha comprobado en el presente
estudio, algunas instituciones estan realizando una profesionalizacion del contenido en esta
plataforma muy importante.

Estos canales pueden ser considerados como auténticos archivos digitales en constante
crecimiento, almacenando una gran cantidad de documentos que permiten reconstruir el pasado y
comprender el presente. A diferencia de los archivos tradicionales, los registros digitales presentan
caracteristicas Unicas que los hacen especialmente atractivos para la investigacién: son accesibles
desde cualquier lugar con conexion a internet, permiten publicar nuevos contenidos de forma rapida y
sencilla, fomentan la interaccion entre usuarios y combinan imagenes, sonido y texto. Muchos de estos
documentos se postulan como fuentes de un valor inestimable para la investigacion en arte
contemporaneo sobre todo en dos aspectos: la posibilidad de documentar eventos expositivos como

1Vedse en: https:

02-10-2024]
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las exposiciones temporales, ofreciendo otra alternativa al inico documento que deja constancia de
una exposicion tras su clausura: el catalogo y la fortuna de atesorar la palabra directa de los artistas vivos.

En el caso de las exposiciones temporales, es destacable que dejan una huella duradera en la historia
del arte. Los canales de YouTube ofrecen una oportunidad tnica para documentar y analizar estas
exposiciones de manera exhaustiva. A través de los videos publicados, los investigadores pueden
reconstruir la puesta en escena, identificar las obras expuestas, analizar los discursos curatorial y estudiar
la recepcién del publico.

Las entrevistas a artistas vivos, otra fuente primaria fundamental, permiten conocer de primera mano
las intenciones y reflexiones de los artistas, documentar la evolucién de su obra y preservar la memoria
oral. Los canales de YouTube ofrecen un acceso sin precedentes a este tipo de material.

Si bien el surgimiento de YouTube generé un entusiasmo inicial en el ambito académico por su
potencial para revolucionar la forma en que los museos se comunicaban y conectaban con el publico, este
tipo de investigaciones se han centrado en las metodologias adoptadas por parte de las instituciones y las
potencialidades de difusion de estos canales. A pesar de la consolidacion de la plataforma y su creciente
popularidad, el potencial de los canales de YouTube de los museos de arte contemporaneo como fuentes de
investigacion histérica atin no ha sido explotado en toda su extension. Aunque investigaciones previas han
explorado tangencialmente este tema, la profundidad y sistematicidad de estos estudios ha sido limitada.

Esta investigacion pretende cubrir este vacio hemerografico, analizando de manera rigurosa el
contenido de los canales de YouTube de los museos de arte contemporaneo para evaluar su utilidad en el
estudio de exposiciones temporales y entrevistas a artistas vivos. Al explorar sistematicamente estos
canales, pretendemos identificar las caracteristicas distintivas de este tipo de archivo digital, evaluar su
potencial para la investigacion histérica y analizar los desafios y oportunidades que plantea su utilizacion.

Al considerar YouTube como un archivo histérico, abrimos nuevas posibilidades para la investigacion
en arte contemporaneo. Esta plataforma no solo documenta el presente, sino que también reconfigura
nuestra comprension del pasado, al permitir la preservacion de material audiovisual que antes se perdia o
no estaba a nuestro alcance. Sin embargo, es fundamental reconocer los desafios inherentes a este tipo de
archivo digital, como la durabilidad de los contenidos, los sistemas de clasificacion por parte de las
instituciones, la calidad variable de los videos y la necesidad de desarrollar herramientas y metodologias
especificas para su analisis.

Ademas de su valor como archivo histérico, YouTube ofrece una rica fuente de datos para el andlisis
cuantitativo y cualitativo. Las herramientas de andlisis de datos disponibles en la plataforma permiten
estudiar patrones de visualizacidn, identificar las tematicas mas populares y comprender las preferencias
del publico, lo que a su vez puede informar las estrategias de programacion de los museos y las practicas
curatoriales. La naturaleza colaborativa de YouTube fomenta la creaciéon de comunidades en torno a
artistas y exposiciones especificas, generando un corpus de datos invaluable para los investigadores
interesados en comprender la recepcion del arte contemporaneo y las dindmicas de construccién de
significado.

En resumen, esta investigacién busca contribuir al campo emergente de los estudios sobre los museos
y las nuevas tecnologias, al analizar de manera sistematica el potencial de YouTube como herramienta de
investigacion historica. Los resultados de este estudio no solo enriqueceran nuestra comprension de la
historia del arte contemporaneo, sino que también ofreceran valiosas pautas para el desarrollo de futuras
investigaciones y para la optimizacidn del uso de YouTube por parte de los museos.

3. Metodologia

Esta investigacion pretende conocer las estrategias del discurso en la red social YouTube, analizadas a
través de los museos de arte contemporaneo. Para abordar esta propuesta, hemos tomado como objeto de
estudio, un total de diez instituciones museisticas, especialmente de arte, seleccionadas entre el ranking?
con mayor numero de visitantes de manera presencial, registrados en el afio 2023.

2 Véase en: https://www.thearthewspaper.com/2024/03/26/the-100-most-popular-art-museums-in-the-
world-2023 [Consultado: 21-09-2024]
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Tabla 1. Museos de arte contemporaneo

MOMA Nueva York; Estados Unidos de América 1929 2839509

Tate Modern Londres; Inglaterra; Reino Unido 1889/2000 4742038
MNCARS Madrid; Comunidad de Madrid; Espafia 1992 1514854
Centro Pompidou Paris Paris; Isla de Francis; Francia 1977 2621696

Museo Arte Contemporaneo de
Sidney MCA Sidney; Nueva Gales del Sur; Australia 1991 859386

MMCA. Modern and contemporary
Art Gwacheon; Corea; Korea del Sur 2013 726.065

Zeitz Museum of Contemporary Art
(Zeitz MOCAA) de Ciudad del Cabo Ciudad del Cabo;El Cabo Occidental;

(Sudafrica) Sudafrica 2017 124 962

Museum of New Zealand Te Papa
Tongarewa Wellington; Wellington; Nueva Zelanda 1998 1181637
M+ Kowloon; Hong kong; China 2021 2797616

Museo de arte contemporaneo de
Sao Paulo Sao Paulo; Region Sudeste; Brasil 1963 230.000

Fuente: Elaboracion propia, 2024.

La ubicacién geografica de estos diez museos responde a, 2 de América, 1 de Africa, 2 de Asia, 3 de
Europay 2 de Oceania, estando representados los cinco continentes del mundo.

Para ello hemos utilizado una metodologia mixta que, segiin Hernandez et al. (2014), se acerca a la
realidad objetiva del fendmeno estudiado desde la perspectiva cuantitativa y a la realidad subjetiva desde
la aproximacion cualitativa. Desde el andlisis cuantitativo se ha abordado un estudio descriptivo de
cada uno de los perfiles de YouTube, siguiendo los siguientes pardmetros: ndmero de suscriptores al canal,
numero de videos y numero de visualizaciones. La investigacién cualitativa, segiin Guerrero Bejarano
(2016) pretende conceptuar sobre la realidad, con base en la informacién obtenida de la poblacién o las
personas estudiadas, en este caso, instituciones museisticas. El estudio se ha limitado a los videos
publicados desde la creacion del canal hasta septiembre de 2024.

Es importante tener en cuenta la fecha de creacion del perfil en YouTube del museo, tomando como
referencia la fecha de apertura de la propia institucion. De los diez museos analizados, el Centro Pompidou
de Paris (1977), el Museo de Arte Contemporaneo de Sidney (1991) y el Museo de Nueva Zelanda Te Papa
Tongarewa (1998) abrieron sus canales de YouTube en 2007, el resto en afios independientes: Tate
Modern (1889/2000) en 2005, MOMA (1929) en 2006, el Museo Nacional Centro de Arte Reina Soffa
(1992) en 2009, el Modern and Contemporary Art (2013) el mismo afio de su apertura, el Zeitz Museum of
Contemporary Art (2017) en 2014, tres afios antes de su inauguracion, porque ya contaban con material
audiovisual desde su antigua ubicacion, el Museo de Arte Contemporaneo de Sao Paulo (1963) en 2020 y el
M+ (2021) el mismo afio de su apertura también.

Tomando como referencia la primera publicacién en YouTube, 2005, estos museos se fueron sumando
de manera progresiva, destacando el MOMA como pionero y el M+ como el mas reciente, aunque coincide
con la apertura de su institucion.

Desde el andlisis cualitativo se tratara de analizar qué tipo de listas ofrecen cada uno de los canales y
cuales son sus tematicas, haciendo especial énfasis en aquellas listas vinculadas con las entrevistas de
artistas vivos, ya que consideramos que se trata de una herramienta fundamental para la investigaciéon
contemporanea.
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4. Objetivos

El presente trabajo tiene como objetivo principal analizar el canal de YouTube como fuente primaria de
investigacion para el historiador del arte. Por ello planteamos este objetivo en base a tres lineas de accion;
explorar el potencial de YouTube como fuente de investigacion con el fin de evaluar si puede considerarse
como archivo digital valido para el estudio de la historia del arte contemporaneo; analizar las practicas de
los museos en YouTube a través de su uso y el impacto directo en la investigacion e identificar las
oportunidades y desafios buscando explorar las ventajas y limitaciones de utilizar YouTube como fuente de
investigacion.

Por otro lado, como objetivos secundarios, también se desea definir y establecer una clasificacion sobre
los distintos canales de YouTube de los museos, describiendo el tipo de contenido y sus caracteristicas,
tales como la frecuencia de publicacién y la interacciéon con los seguidores. Analizar el contenido de los
videos sera clave para identificar tanto los temas mas recurrentes como los formatos y la calidad de los
mismos. La evaluaciéon de los contenidos determinara cémo pueden contribuir a la construcciéon de
narrativas histéricas y a la comprensién de procesos artisticos, haciendo especial hincapié en las multiples
posibilidades que brindan las entrevistas personales a los artistas vivos ya que son fuentes primarias. Todo
ello nos ayudara a identificar las limitaciones y desafios mediante el analisis de los problemas relacionados
con la calidad de los datos, la preservacion digital y la interpretacién de sus contenidos, con el objetivo de
que, finalmente podamos sugerir estrategias de mejora para el uso de YouTube como herramienta de
investigacion y preservacion de este nuevo tipo de archivo digital en las instituciones museisticas que
siguen surgiendo en el ambito cultural.

5. Analisis. Casos de estudio e Investigaciones detalladas de cada canal

5.1 MoMa

El conocido museo americano, Museum of Modern Art, se ha consolidado como un referente en el uso de
YouTube como herramienta educativa para acercar el arte contemporaneo al publico. Con mas de 545.000
suscriptores y casi 1.200 videos que suman mas de 52 millones de visualizaciones, el canal del museo
neoyorquino ha logrado extender su alcance mas alla de las paredes de la institucién.

A través de una amplia variedad de contenidos, desde charlas y paneles hasta andlisis en profundidad
de obras y artistas, el MoMA utiliza su canal para explorar temas contemporaneos y sociales. Destaca su
compromiso con la educacién artistica, ofreciendo tutoriales y programas dirigidos especialmente a
jovenes creadores. La calidad de produccién de los videos, sumado a un enfoque dindmico y accesible, ha
contribuido a su gran éxito.

El canal se organiza en mas de 50 listas tematicas, lo que, si bien puede parecer abrumador a primera
vista, ofrece una gran diversidad de contenidos. Coexisten asi canales de videos sobre grandes maestros
como Marcel Duchamp y Andy Warhol con otros dedicados a artistas contemporaneos como Marina
Abramovic y Yayoi Kusama. En el caso de esta dltima, el canal ofrece una visidn multifacética de su obra,
incluyendo entrevistas, tutoriales, documentales sobre sus instalaciones y hasta una seccién dedicada a las
opiniones de los nifios sobre su arte, como lo demuestra el video Kids Critique: Yayoi Kusama's 'Give Me
Love.

Figura 1. Captura de video de entrevista al artista Alanna Heiss en Lista Artist Stories.

11 M N oaisae =28 @O0

Alanna Heiss and MoMA PS1's anniversary show, FORTY | ARTIST STORIES

@ The Museum of Modsm Art ®' @EREICEERN 5101 G} 2 Compatc L Descargar -
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=EKdZSftI3vw&list=PLfYVzk0sNiGHidf1P4g7-
aTZ8u5Zr SnL.&index=10 Consultado el 18-10-2024.

Entre los diferentes contenidos, destacan las numerosas entrevistas a artistas contemporaneos y
curadores, en las que comparten sus reflexiones sobre el arte y sus inquietudes creativas. Estas
entrevistas constituyen un valioso recurso para la investigacién académica. El canal cuenta con una
lista exclusiva titulada Artist Stories, donde se presentan entrevistas concisas y dinamicas, de unos
cinco minutos de duracion, a artistas de diversos perfiles.

Otro aspecto destacable para el presente andlisis es el canal dedicado a compartir los videos de las
experiencias realizadas en PS1, la filial del MoMA. PS1 se ha consolidado como un espacio
experimental donde el publico puede conocer las Ultimas tendencias creativas. A través de este canal,
el MoMA ofrece documentos audiovisuales que se han llevado a cabo en las Sunday Sessions, un espacio
dedicado a propuestas creativas experimentales y charlas con artistas emergentes, son un ejemplo de
este compromiso.

5.2. TATE

La Tate Modern de Londres (Reino Unido) inici6 su recorrido a través del canal de Youtube el pasado
26 de octubre de 2005, convirtiéndose desde entonces en el primer usuario de la plataforma de los
diez que conforman nuestro objeto de estudio. El canal de esta instituciéon ha alcanzado un total de
372.000 suscriptores y 1024 videos que han logrado un total de 45.682.856 visualizaciones. El canal se
organiza en torno a 26 listas tematicas, con un total de 1466 videos. El orden de las listas es variado y
es posible comprobar que ha crecido en estos casi veinte afios de manera desigual en variadas listas.
Tiene algunas listas con un nimero muy elevado de archivos como Tate shot con 547 videos, Artist
interview, con 390 y Women Artist, con 156 videos respectivamente. El canal Artist interview y Women
artist, permite conocer a artistas contemporaneos y descubrir como trabajan. Cuenta con 184.028
visualizaciones. En general, los documentos de entrevistas a artistas tienen una durabilidad que oscila
entre los tres y los treinta minutos de duracién. Se observa que los videos mas recientes poseen una
estética mas cuidada y elegante que se diferencia gracias a la marca de agua de la institucién y la
homogeneidad en su estilo.

El canal de Tate posee listas que almacenan contenido especifico variado por ejemplo la lista para
usuarios infantiles (Art for Kids/ Tate Kids), una serie de listas con tematicas sobre la creacién artistica
en diversas regiones (Art from China, Art from Australia) e incluso se han generado listas especificas
sobre identidades diversas (Queer British Art, Black Identities and Art o Women Artist)

El analisis del canal de YouTube de la Tate Modern revela una estrategia de comunicacion digital
altamente efectiva y alineada con los objetivos de la institucion. A través de una programacion variada
y de alta calidad con cierta regularidad la instituciéon Tate ha logrado posicionarse como un referente
en la difusion del arte contemporaneo a nivel global.

5.3 Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia

Desde su creacion en el afio 2009, su canal de YouTube tiene alrededor de 13.000 subscriptores, 491
videos y mas de un millén de visualizaciones. En el canal ofrecen una amplia gama de contenido,
incluyendo conferencias, entrevistas con artistas, recorridos por exposiciones y programas educativos.
Los videos estan organizados en pocas listas de reproduccion tematicas, lo que facilita la navegacion
de una manera intuitiva. También ofrecen material en varios idiomas, con un fuerte enfoque en la
cultura y la critica social.

Sus listas son menos variadas y concentran sus publicaciones en seis tipologias, algo que afiade
valor para realizar una busqueda de material, pero, en relacion con las necesidades de investigacion,
los usuarios pueden encontrar los documentos de artistas vivos y curadores dispersos en muchas de
ellas, nuevamente no existe una clasificacién que facilite su localizacién. La lista de seminarios y
conferencias es muy completa para conocer las conferencias que han impartido los especialistas en las
diferentes sesiones que se han llevado a cabo. El orden de las seis listas se ha establecido creando una
lista titulada Exposiciones temporales donde se recopilan videos sobre muestras especificas con
explicaciones de obras y algunas entrevistas a curadores y especialistas. Otra de las listas es
Conferencias y Seminarios, donde se presentan las grabaciones de eventos académicos que se han
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llevado a cabo por parte de la institucion. En la lista titulada Coleccién se comparten videos dedicados
a las obras maestras del museo. Cine y video contiene material sobre la creaciéon cinematografica,
compartiendo fragmentos de obras reconocidas junto con entrevistas y eventos que se realizaron
alrededor de esta forma de expresion artistica. Para las experiencias publicas que se han llevado a
cabo con una finalidad educacional, la institucion cre6 la lista Educacién. Algunas de estas actividades
estaban relacionadas con las exposiciones temporales realizadas en la institucion. Nuevamente nos
encontramos con documentos de las experiencias mezclados con entrevistas de los participantes y los
organizadores. Y, en ultimo lugar, se destaca la lista Artes en vivo en la que se recopila el material
relacionado con arte de accién o arte performativo. Los documentos suelen reunir fragmentos de las
experiencias intercalados con entrevistas y charlas de los propios autores.

5.4. Centro Pompidou de Paris

El Centro Pompidou de Paris abrié su cuenta de YouTube en mayo de 2005 y desde esa fecha ha
logrado alcanzar 49.3k suscriptores y ha subido 639 videos, llegando a sumar mas de 7.019.712
visualizaciones. Estos datos lo consolidan como un referente en la difusién del arte contemporaneo a
nivel digital. Esta institucion francesa ha sabido aprovechar el potencial de YouTube para acercar el
arte a un publico global y diverso, ofreciendo una amplia variedad de contenidos que van desde
entrevistas con artistas hasta visitas virtuales de sus exposiciones.

El primer detalle que destaca es que el canal ha ido acumulando diferentes listas de reproduccion a
lo largo de veinte afios, como se ha comprobado en todas las instituciones pioneras del uso de esta
plataforma, de una manera desordenada. Se mezclan listas dedicadas a entrevistas de los artistas
ganadores del prestigioso Prix Marcel Duchamp o listas mas especificas para obras emblematicas de su
coleccién permanente. Una de las relaciones mdas destacadas del canal es su lista de reproduccién
Parcours d'exposition («Ruta de exposicion»), que se centra en mostrar exposiciones monograficas o
tematicas dedicadas a figuras emblematicas del arte moderno y de la escena contemporanea. Esta
seccion permite a los espectadores adentrarse en profundidad en las diferentes exposiciones, gracias a
las presentaciones de curadores y artistas.

Por otro lado, Les Entretiens du Centre Pompidou retine una valiosa coleccion de entrevistas en los
campos de las artes visuales, la arquitectura, el disefio y el cine. Esta seccién invita al publico a
escuchar a los artistas, descubrir sus viajes, sus obras y sus visiones sobre el mundo, ofreciendo una
mirada intima y personal sobre el proceso creativo.

En general el contenido del canal es de gran calidad y abarca una amplia gama de formatos, desde
videos cortos y dinamicos hasta documentales mas extensos con un enfoque general de naturaleza
educativa ofreciendo explicaciones detalladas de obras de arte, entrevistas con expertos y visitas
guiadas virtuales. Cabe sefalar que el idioma que vertebra su canal es el francés aunque existe la
posibilidad de subtitular el contenido al inglés.

En resumen, el Centro Pompidou ha logrado construir una sélida presencia en YouTube gracias a
una estrategia de contenido diversificada y de alta calidad. Al combinar la difusién de exposiciones con
entrevistas a artistas y contenidos educativos, el museo ha logrado conectar con un publico amplio y
diverso, consolidando su posicion como uno de los principales referentes del arte contemporaneo a
nivel mundial.

5.5. Museo de Arte Contempordneo de Sidney

El canal de YouTube del MCA Australia se inauguré en el afio 2007, almacena 283 videos y cuenta con
casi un millén y medio de visualizaciones y cuenta con casi tres mil subscriptores. Sus videos ofrecen
una inmersion profunda en el mundo del arte contemporaneo, tanto a nivel local como internacional.
Al igual que el MoMA, combina diversos formatos como exposiciones virtuales, entrevistas con artistas
y programas educativos. Sin embargo, se destaca por su enfoque en la interacciéon con la comunidad,
revelando los procesos creativos y el contexto cultural que subyace a cada obra.

La organizacién del canal obedece a una creacién organica ya que se han ido afiadiendo listas o
subiendo videos sin un orden preestablecido y no facilita su navegaciéon. Como ejemplo cabe citar que,
en cuanto a los documentos audiovisuales sobre entrevistas a artistas, el canal tiene varias listas como
artist interviews, artist voice o MCA Colletion artist interview. Ademas, como ser usual en las grandes
instituciones, se han creado diferentes listas como Exhibition Videos que ofrecen recorridos virtuales y
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analisis detallados de las exposiciones temporales o una seccidn titulada Public Programs en la que se
documenta una amplia variedad de eventos educativos, desde talleres hasta conferencias, brindando al
espectador la oportunidad de participar en la vida cultural del museo.

Un aspecto distintivo del MCA es su apuesta por la innovacion tecnoldgica. La creacion de videos
en 360 grados interactivos que permiten explorar los estudios de los artistas mientras que van
explicando su metodologia de trabajo, es un ejemplo de cémo el museo utiliza las herramientas
digitales para ofrecer experiencias Unicas y enriquecedoras. Esta iniciativa, junto con las numerosas
entrevistas a artistas, convierte al canal del MCA en un recurso invaluable para aquellos interesados en
conocer las ultimas tendencias del arte contemporaneo.

Figura 2. Captura de video de entrevista en su estudio a la artista Yasmin Smith con tecnologia 3602.

Yasmin Smith | 360 Studio Tour

e M?A Aus"“aha . »~> Compartir L Descargar
2,84 K suscriptores

Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=iSwlffwV3Lo&list=PLBrLgd37Isn]M]t3mPU j7AE8xej5bQ-

G&index=2 Consultado el 15-10-2024

5.6. MMCA. The National Museum of Modern and Contemporary Art

Fundado en 1969, el Museo Nacional de Arte Moderno y Contemporaneo de Corea (MMCA) se ha
convertido en una de las instituciones culturales y artisticas mas importantes de Corea, compartiendo
su historia con el curso del arte moderno y contemporaneo coreano. Como una de las instituciones
artisticas mas importantes del pais, el MMCA trabaja para facilitar el desarrollo y la distribucién del
discurso del mundo del arte, sirviendo como cuna para la educacién creativa y la apreciacién del arte a
través de exposiciones fascinantes y significativas.

Desde que se uni6 a YouTube el 14 de mayo de 2013, cuenta con un total de 72,3 K suscriptores y
1813 videos que alcanzan 18.508.838 visualizaciones. El material audiovisual se ha agrupado en 17
listas de naturaleza diversa pero con un grado de coherencia entre las tematicas, siendo muy probable
que hayan aprovechado la ventaja que otorga conocer las experiencias mas tempranas con esta
plataforma de las anteriores instituciones. Entre las listas se encuentran listas dedicadas a la
conservacion de las obras, a la construccién del impresionante edificio que alberga la institucién o las
dedicadas a las exposiciones temporales o a la coleccion. En el marco de la presente investigaciéon se
destacan dos listas por su especial relevancia: Artist interview y Artist Talk, con un total de 186 y 125
videos respectivamente. Las listas muestran una cantidad importante de entrevistas y muestra una
estética homogénea en cuanto a la edicion. La lista Artist interview son breves entrevistas a artistas
contemporaneos con duraciones que van desde los tres a los veinte minutos mientras que Artist talks
son conversaciones mas abiertas con artistas expuestas en dos versiones de videos, una version corta
que suelen tener una media de veinte minutos de duracién y otra mas larga con un formato de hora y
media. Si bien el idioma usual es el coreano se han generado los subtitulos en inglés. Sin lugar a dudas,
estas listas muestran una voluntad por crear verdaderos archivos audiovisuales de artistas coreanos
contemporaneos y seran de obligada referencia para estudiar el ecosistema actual.
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Figura 3. Captura de video de entrevista al artista Kwon Minho
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=QrBz-
bxHStE&Iist=PLM1tTShdVD8siG72HgRWE3B8vBibnp0Wb&index=3 Consultado el 16-10-2024

5.7. Zeitz Museum of Contemporary Art

El Zeitz MOCAA abri6 su cuenta en 2014 y desde ese aflo han subido mas de 161 videos que han
acumulado algo mas de 50.000 visualizaciones con menos de mil subscriptores. Esta institucion es un
referente en el arte contemporaneo africano y utiliza su canal de YouTube para difundir el rico
panorama artistico del continente y su didspora. A través de sus listas de reproduccién, el museo
ofrece una inmersién completa en el mundo del arte africano.

Alternadas entre las diferentes listas de su canal, el Zeitz MOCAA presenta conversaciones con
artistas emergentes y establecidos, brindando una visién profunda de sus procesos creativos y su
relaciéon con el contexto africano. Es destacable que a pesar de que no existe un orden general en
cuanto al contenido, la institucién africana desarroll6 las entrevistas realizadas a los 18 artistas que
participaron en la aclamada exposicion WHEN WE SEE US, comisariado por Koyo Kouoh. Estos videos,
con una duracién de entre 5 y 20 minutos, ofrecen de manera ordenada el testimonio invaluable que
los artistas que participaron en la exhibicién hicieron sobre la diversidad y la vitalidad de la escena
artistica contemporanea africana.

Ademas de las entrevistas, el museo ofrece Virtual Tours que permiten al publico explorar sus
exposiciones desde la comodidad de sus hogares. Estas visitas virtuales son una excelente manera de
descubrir las obras de arte, la arquitectura iconica del museo y el contexto en el que se presentan. La
lista Exhibitions se centra en destacar las principales muestras organizadas por el Zeitz MOCAA,
proporcionando al publico una visiéon general de cada exposiciéon y sus temdticas. También se ha
incluido un canal para sordos, con el que el Zeitz MOCAA demuestra un compromiso con la
accesibilidad y la inclusion.

5.8. Museum of New Zeland Te Papa Tongarewa

El Museo Te Papa Tongarewa de Nueva Zelanda es considerado un museo nacional audaz e innovador
de Nueva Zelanda y un lider mundial reconocido en experiencias museisticas interactivas y centradas
en los visitantes. El museo alberga colecciones que abarcan desde la historia, la naturaleza y la cultura
y posee una filosofia basada en la integracién, tanto de las culturas locales como con las nuevas
corrientes globales. Aunque abrid sus puertas en 1998, no se unié a YouTube hasta el 11 de diciembre
de 2007, tan solo dos afios después de la publicacion del primer video en la nueva plataforma digital. A
través de este canal, presenta un ecosistema bastante complejo, enfocado a los mas diversos temas
sobre los que puede tratar un museo, traducido en 67 listas, entre las que podemos distinguir Art,
Nature and Science, Tales from the Papa y Matauranga Maori, con 164, 127, 119 y 103 videos
respectivamente, siendo los de mayor produccion en su contenido.
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La identidad del canal esta estrechamente relacionada con los valores de la institucion y difiere
mucho del resto de canales. La institucién abarca desde las expresiones tradicionales maories hasta las
creaciones mas actuales desde una filosofia muy particular. La impresién general de la organizacién
interna que ofrece es de comunidad ya que contiene mucho material que transciende la mera
exposicion de arte y archivan documentos de experiencias que van desde performances hasta bailes
rituales. Dan voz e imagen no so6lo a las comunidades originarias de la zona sino que también ofrecen
espacios de conversacién con otros creadores y comunidades de Africa o América del Sur,
posiciondndose dentro de lo que se denomina como el sur global.

5.9. M+

El canal de M+ se destaca por su enfoque en el arte visual, disefio y cultura popular de Asia, ofreciendo
una vision global y contemporanea de estas disciplinas. Su cuenta oficial se abri6 en el afio 2021 y en
este corto periodo de tiempo han subido 319 videos obteniendo mas de un millén de visualizaciones y
mas de seis mil subscriptores. A través de una cuidada curaduria de contenidos, el museo busca
conectar con una audiencia internacional, proporcionando subtitulos y traducciones en inglés.

Su oferta audiovisual es variada y se organiza en listas tematicas como: M+ Live en las que se hacen
transmisiones en vivo de eventos y charlas que permiten al espectador participar de manera directa
en las actividades del museo. La lista Exhibitions at M+ recopila videos dedicados a sus exposiciones,
ofreciendo recorridos virtuales y analisis en profundidad de las obras. M+ Stories: Narrativas visuales
que exploran las conexiones entre el arte, la arquitectura y la cultura visual en Asia, brindando un
contexto mas amplio para entender las obras y los artistas.

Ademas de estas listas principales, M+ ofrece una amplia gama de recursos adicionales, como un
canal para sordos con lenguaje de signos titulada International sign language y otra titulada Hong Kong
sign language. Se ha creado una lista dedicada a explorar la obra de artistas individuales a través de
entrevistas y andlisis criticos, denominada Artist Lens, pero en general, se encuentra material disperso
de entrevistas y otros documentos interesantes para realizar investigaciones desperdigadas por
muchas listas.

La institucidon coreana M+ demuestra asi un compromiso con la accesibilidad y la difusién del arte
contemporaneo asiatico, convirtiéndose en un referente para aquellos interesados en esta region y en
las ultimas tendencias artisticas.

5.10. Museo de Arte Contempordneo de Sao Paulo

El Museo de Arte Contemporaneo de Sao Paulo, una instituciéon de renombre en el panorama artistico
brasilefio, ha demostrado una notable adaptacion a la era digital con su canal de YouTube. A pesar de
ser una incorporacién relativamente reciente (2020), el museo ha logrado posicionarse de manera
significativa en la plataforma superando a instituciones con mayor trayectoria en el ambito digital.
Este hecho evidencia la importancia que la institucién otorga a la comunicacién y difusién de su
contenido artistico a través de medios digitales y la capacidad de conectar con un publico global.

El canal se organiza en 14 listas tematicas priorizando el debate el didlogo las exposiciones y los
procesos curatoriales. Esta estructura facilita la bisqueda de contenido especifico por parte de los
usuarios quienes pueden acceder a una amplia variedad de materiales desde conversaciones con
artistas hasta recorridos virtuales por las exposiciones.

Tres ejes temdticos principales estructuran el contenido del canal: conversaciones y encuentros,
educacién y procesos curatoriales. En las conversaciones y encuentros se ha creado un rico repositorio
de dialogos con artistas curadores y otros agentes culturales ofreciendo una visiéon profunda sobre los
procesos creativos las inspiraciones y las reflexiones de los artistas. La seccidon dedicada a la educacion
destaca el compromiso con la formaciéon de nuevos publicos los videos sobre actividades educativas
ofrecen una muestra de las diversas iniciativas que el museo desarrolla para acercar el arte a nifios
jovenes y adultos. Al compartir videos de visitas guiadas, conversaciones con curadores y seminarios
dedicados a los procesos curatoriales, se ofrece una mirada tras bambalinas sobre la construcciéon de
las exposiciones.

El canal dedicado exclusivamente a eventos musicales Miisica NO MAC demuestra la voluntad de
explorar nuevas formas de expresidn artistica y de crear experiencias multisensoriales para el publico.
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Al combinar musica y artes visuales el museo enriquece su oferta cultural y consolida su posicién como un
espacio de experimentacion y creacion.

El canal de YouTube del Museo de Sao Paulo se presenta como una herramienta valiosa para la difusién
del arte contemporaneo y la educacién artistica. En resumen el canal de YouTube de esta institucion se
consolida como un espacio de didlogo aprendizaje y difusién del arte contemporaneo contribuyendo a
posicionar al museo como un referente en el panorama artistico brasilefo y latinoamericano.

6. Resultados y propuestas de investigacion

Una vez que se han realizado los andlisis sobre los canales de los museos seleccionados, se han verificado
una serie de comportamientos que son especialmente destacables para responder los planteamientos con
los que se inicié la investigacién y la relaciéon entre el nimero de videos subidos con la cantidad de
visualizaciones (Tabla 2). Para facilitar su lectura, se presentan los resultados mas destacados,
estructurados en cuatro bloques: casos de estudio, tendencias comunes y diferencias, fortalezas como
herramientas de investigacion, y por dltimo desafios y limitaciones.

Los diez ejemplos seleccionados y sus caracteristicas mas singulares son las siguientes:

El MoMa destaca por su amplia variedad de contenidos y su enfoque preciso en la educacion artistica.
La Tate Modern es referente en la documentacién de artistas y movimientos artisticos, el Museo Nacional
Centro de Arte Reina Soffa destaca por su enfoque en la cultura y la critica social. El Centro Pompidou se
distingue por su enfoque en el arte contemporaneo y su amplia gama de formatos, desde videos cortos
hasta documentales, ofreciendo una visién global del arte. El MCA Australia es innovador en el uso de las
tecnologias inmersivas y en la interacciéon con la comunidad. El Modern Museum Contemporary Art
destaca por su compromiso con la educacién y la accesibilidad, ofreciendo contenidos en varios idiomas.
Los contenidos de Zeitz Museum of Contemporary Art estan especializados en arte contempordneo
africano, ofreciendo una vision unica del continente. El Museo Nacional de Nueva Zelanda destaca por su
enfoque en la cultura maori y su compromiso con la diversidad cultural. Y el M+ se muestra mucho mas
enfocado en el arte visual, el disefio y la cultura popular de Asia, especialmente en la cultura coreana,
ofreciendo una vision global y contemporanea de estas disciplinas, mientras que el Museo de Sao Paulo, se
distingue por los procesos curatoriales y la mediacion a través de recursos educativos como simposios y
webinarios.

A pesar de estas singulares peculiaridades, hemos detectado ciertas tendencias comunes que
comparten entre ellos. En primer lugar, la diversidad de contenidos. Pues todos ofrecen un amplio
repertorio de contenidos, desde entrevistas a artistas y curadores hasta recorridos virtuales por
exposiciones, conferencias y talleres. Compartiendo el denominador comiun de ser museos de arte
contemporaneo, la mayoria de ellos muestran un fuerte compromiso con la educacién artistica, ofreciendo
tutoriales, programas dirigidos a jovenes y materiales didacticos. La interaccién con sus seguidores es
fundamental, por lo que los canales fomentan desde el principio la interaccidon con sus publicos a través de
los comentarios y redes sociales, creando asi comunidades en torno al arte.

Sin embargo, la organizacion de contenidos varia significativamente en funcion de sus listas tematicas.
Por ejemplo, el MoMa ofrece una estructura muy detallada con multiples listas tematicas, mientras que el
MCA Australia tiene una organizacién mas organica.

En cuanto al idioma, la mayoria de los canales ofrecen contenidos en inglés, pero algunos, como el
Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia y el Modern Museum and Contemporary Art, también ofrecen
material en otros idiomas.

Con respecto a la innovacion tecnolégica nos parece relevante mencionar el Museum Contemporary
Art Australia y M+ por el uso que llevan a cabo a través de los videos en 360 grados, con el objetivo de
ofrecer experiencias mucho mas inmersivas.

Las principales fortalezas que hemos detectado como herramienta de investigacion, han sido: el acceso
a fuentes primarias, la documentacion exhaustiva de exposiciones y la diversidad de perspectivas. Las
entrevistas a artistas y curadores nos ofrecen testimonios de primera mano sobre procesos creativos y
contextos histdricos, ellos son los principales actores y también narradores en primera persona de la
historia del arte contemporaneo. Sin embargo, en el ambito de las exposiciones, estabamos acostumbrados
a que, tras la clausura de la exposicidn, el inico material que quedaba vigente era el catdlogo, mientras que
ahora, todo este material de videos de exposiciones nos permite reconstruir eventos pasados y analizar su
impacto en el presente. Por ultimo, en cuanto a la diversidad de perspectivas, los canales ofrecen un prisma
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sobre el arte contemporaneo que va desde los grandes maestros de la historia del arte hasta los artistas
mas emergentes.

Tabla 2. Relacidn de contenidos y visualizaciones por museo
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Fuente: Elaboracion propia, 2024.

Por dltimo, como desafios y limitaciones, hemos detectado las siguientes carencias: en primer lugar la
falta de estandarizacién que dificulta la comparacién y el andlisis de los contenidos entre los diferentes
museos. La calidad técnica de los videos es variable y la precision de los metadatos puede variar
significativamente. Esto conlleva a la preservacion digital, ya que la naturaleza digital de estos archivos
plantea desafios en cuanto a su preservaciéon a largo plazo. Por ultimo, la informacién se encuentra
fragmentada lo que dificulta la biisqueda entre las multiples listas de reproduccién.

7. Conclusiones

La presente investigacion ha evidenciado el papel transformador de los canales de YouTube en el ambito
de la historia del arte. Estos espacios digitales, mas alld de ser simples repositorios de contenido
audiovisual, se han consolidado como auténticos archivos que documentan, difunden y democratizan el
acceso al arte contemporaneo. Al analizar diez instituciones de renombre mundial, se ha podido constatar
la diversidad de contenidos, la calidad de produccién y el impacto social de estos canales.

Un aspecto destacable es la capacidad de YouTube para democratizar el acceso al arte. Al eliminar las
barreras geograficas y econdmicas asociadas a las visitas a museos fisicos, estas plataformas permiten a
personas de todo el mundo disfrutar de exposiciones, entrevistas a artistas y otros contenidos culturales.
Asimismo, fomentan la participacién ciudadana al permitir a los usuarios comentar, compartir y crear sus
propios contenidos relacionados con el arte. Esta democratizacion del acceso al conocimiento artistico
tiene un impacto positivo en la educacion y la inclusion social.

El planteamiento inicial de la investigacion tenia como objetivo el analisis y valoracion de los canales de
YouTube de los museos como una fuente de investigacion inestimable para historiadores del arte,
curadores y estudiantes. Se ha comprobado que este medio de difusién posee un potencial de gran valor
que aun no se ha explotado del todo.

Uno de los datos mas relevantes es que después de casi veinte afios desde la creacion de la plataforma y
la adopcién por parte de las instituciones museisticas, los canales han ido creciendo con una cierta
naturaleza organica y heterogénea. En general se ha comprobado que los canales han creado contenidos
que van desde entrevistas de artistas hasta recorridos virtuales, especialmente en los museos de arte
contemporaneo que habian abierto mas tempranamente sus canales, se ha realizado de manera masiva. Si
bien esta diversidad enriquece la experiencia del usuario, también dificulta la bisqueda y el analisis
sistematico de la informacién. Es fundamental que los museos reconozcan el valor académico de sus
canales y adopten medidas para facilitar su uso en investigaciones. Esto implica desarrollar sistemas de
clasificacion mas precisos, mejorar la calidad de los metadatos y fomentar la colaboraciéon entre
instituciones para establecer estandares comunes. Al hacerlo, los museos no solo estarian contribuyendo al
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avance del conocimiento en el campo de la historia del arte, sino también democratizando el acceso a la
investigacion y fomentando una mayor participacion ciudadana.

También es fundamental reconocer los desafios que plantea la gestién y preservacion de estos archivos
digitales. La falta de estandarizacion en la organizacién de los contenidos, la calidad variable de los videos y
la naturaleza efimera de las plataformas digitales plantean interrogantes sobre la sostenibilidad a largo
plazo de estos recursos. Ademas, la proliferacion de contenidos en linea dificulta la busqueda y
recuperacién de informacién especifica.

Para abordar estos desafios, es necesario desarrollar estrategias de preservacion digital que garanticen
la accesibilidad y la integridad de los contenidos a largo plazo. Esto implica la implementaciéon de
estandares técnicos, la creacion de metadatos descriptivos y la colaboracion entre instituciones culturales y
tecnolodgicas. Asimismo, es fundamental fomentar la creacion de herramientas de biisqueda y analisis mas
sofisticadas que permitan a los investigadores explorar de manera eficiente estos vastos repositorios de
informacion.

La comparacién con otros medios digitales utilizados por los museos, como las redes sociales y las
plataformas de realidad virtual, revela tanto convergencias como divergencias. Si bien todas estas
herramientas tienen como objetivo conectar con el publico y difundir el arte, YouTube se destaca por su
capacidad para albergar contenidos audiovisuales de larga duracion y alta calidad. Ademas, la funcién de
comentarios permite establecer didlogos mas profundos y significativos entre los usuarios.

Mirando hacia el futuro, es probable que los canales de YouTube continden evolucionando y
diversificando sus formatos. La integracion de tecnologias como la inteligencia artificial y la realidad virtual
podria abrir nuevas posibilidades para la creacién de experiencias inmersivas y personalizadas. Sin
embargo, es fundamental que los museos se mantengan al tanto de estas tendencias y desarrollen
estrategias para adaptarse a un entorno digital en constante cambio.

En conclusidn, los canales de YouTube de los museos de arte contemporaneo representan una
revolucion en la forma en que se documenta y comparte el arte. Al aprovechar el potencial de estas
plataformas, los museos pueden ampliar su alcance, fomentar la participacién del publico y construir un
legado digital que perdure en el tiempo. Sin embargo, es fundamental abordar los desafios asociados a la
preservacion digital y desarrollar nuevas herramientas y metodologias para explorar estos vastos
repositorios de informacion.

En este sentido, nos gustaria cerrar las conclusiones con una serie de recomendaciones a modo de
sugerencia para mejorar en un futuro a corto o largo plazo. Consideramos que es fundamental desarrollar
estandares comunes para la organizacion y descripcién de los contenidos, lo que supondria una inversiéon
en la preservacidn digital, garantizando la longevidad de los archivos audiovisuales.

Fomentar la colaboracion entre instituciones les beneficiaria a la hora de compartir recursos y
desarrollar herramientas de investigacion, herramientas de bisqueda mas sofisticadas que facilitasen la
recuperacion de informacidn especifica, por lo que se podria trabajar en el disefio de un buscador comun
para este tipo de instituciones. Todo ello incita a promover la alfabetizacion digital, ofreciendo formacién a
los investigadores y al publico en general, con el objetivo de seguir creciendo y ampliando las redes de
usuarios y suscriptores al canal.

En definitiva, los canales de YouTube de los museos de arte contemporaneo representan una
revolucion en la forma en que se documenta y comparte el arte. Al reconocer su valor y abordar los
desafios existentes, podemos construir un futuro en el que el patrimonio cultural pueda ser mas accesible,
democratico y sostenible.

Todas estas claves nos plantean nuevas lineas de investigacion derivadas hacia el impacto de los
canales de YouTube en la percepcion publica del arte contemporaneo, la relaciéon entre los canales de
YouTube y otras iniciativas digitales de los museos, el potencial de los canales de YouTube para la creacion
de comunidades en linea alrededor del arte o las implicaciones éticas de la digitalizacién y difusion del
patrimonio cultural.
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