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ABSTRACT

This article explores the impact of Hallyu in Peru during the
pandemic (2020 to 2022). It highlights Hallyu's dual role as both an
instrument of state soft power and a platform for collective action
among fandoms. Drawing on interviews, social media analysis,
academic literature, and a survey of 28 K-pop fans, the article
investigates how Hallyu became intertwined with the health and
political crises of the time. Hallyu transcended mere entertainment;
it was utilized in public campaigns and served as a platform for
social initiatives and protests. This adaptability to local contexts
showcases Hallyu's relevance in times of emergency.
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ABSTRACT

Este articulo analiza el impacto del Hallyu en Pert durante la
pandemia (2020-2022), destacando su doble funcion como
instrumento de poder blando estatal y espacio de accién colectiva
para fandoms. A partir de entrevistas, redes sociales, literatura
académica y una encuesta a 28 seqguidores de K-pop, se examina
cémo la cultura pop coreana se entrelazo con la crisis sanitaria y
politica. El Hallyu trascendié el entretenimiento: fue empleado en
campariias publicas y como plataforma para iniciativas sociales,
protestas, evidenciando su capacidad de adaptacién a contextos
locales y su relevancia en escenarios de emergencia.
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1. Introduccion

pesar de que Pert y Corea del Sur estan separados por mas de 16,000 kilometros, la

pandemia del COVID-19 demostr6 algo extraordinario: la ola coreana o Hallyu logré unir

ajovenes de varias partes del mundo, convirtiéndose en una fuerza de solidaridad y accion.
En Pert, las comunidades de fans del K-pop demostraron un poder impresionante. Usaron su
talento y organizacién en redes sociales para movilizarse y crear iniciativas reales: desde
recolectar fondos para conseguir plantas de oxigeno en plena crisis sanitaria, hasta apoyar causas
sociales y participar en el activismo digital llamando la atencién no solo de los medios de
comunicaciones sino también de actores politicos (Velasquez, 2021). Esto no solo refleja el
alcance global de la cultura coreana, sino que se enlaza con la tradicién peruana de mezclar y
adaptar influencias foraneas.

La historia cultural del Perd puede leerse como un proceso continuo de hibridacién, un
concepto que Garcia Canclini (1989) desarrolld para comprender estas dinamicas de mezcla. Este
fenémeno no es estatico: comenzdé con el complejo encuentro colonial entre pueblos indigenas,
espafioles y africanos, gan6 nuevas capas con las migraciones chinas, japonesas e italianas entre
los siglos XIX y XX, y ha adquirido ritmos acelerados en la era global. Lo particular del caso
peruano -y lo que lo convierte en objeto de estudio fascinante- es cdmo estos elementos dispares
no simplemente coexisten, sino que se recombinan generando expresiones culturales tnicas. Por
ejemplo, las migraciones china y japonesa han ejercido una influencia notable en dmbitos como
la gastronomia —con fend6menos como el chifa (fusién chino-peruana) y la cocina nikkei (mezcla
japonesa-peruana). En contraste, la presencia surcoreana en el Peru se distinguié por ser
inicialmente mas reducida y menos integrada a la sociedad peruana (Sumalavia, entrevista, 2 de
febrero de 2024). Este panorama fue cambiando a partir de 2002, cuando el Hallyu comenzé a
difundirse en el pais gracias a la introduccién de K-dramas como Star in My Heart (MBC, 1997),
emitido mediante un acuerdo entre la Embajada de la Republica de Corea del Sur y el canal estatal
TNP Peru (actual TV Pert) (Vargas Negrete, 2019). Como sefiala Chung (2011), esta iniciativa
form6 parte de una estrategia deliberada de diplomacia cultural: la embajada facilit6 la
transmision gratuita de producciones como Winter Sonata (KBS2, 2002), y mas tarde con la
emision de Stairway to Heaven (SBS, 2003) en 2006, logré un rating de 10 puntos en horario
estelar, marcando un hito en la aceptacion del género (El Comercio, 2006).

El fenémeno Hallyuen el Perd se mantuvo activo principalmente entre jévenes que
formaban parte de subculturas dedicadas a este contenido, quienes inicialmente, consumia K-
dramas y K-pop a través de la venta de DVDs piratas, y posteriormente en plataformas digitales
como Viki (Han, 2017). Con el tiempo, la demanda crecié y llevd a canales de television privadas
como Panamericana Televisién y, posteriormente, Willax Television a adquirir la compra de la
licencia de transmisiéon de nuevos K-dramas directamente con las televisoras surcoreanas
(Vargas Negrete, 2019). Este es un ejemplo claro de como la industria del entretenimiento de
Corea del Sur ha logrado proyectar al pais como una potencia emergente, no solo en lo cultural,
sino también en lo econdémico. Su rapido desarrollo esta estrechamente ligado a procesos de
democratizacion interna y a una apertura estratégica hacia los mercados globales, que han
permitido que productos culturales como el K-pop y los K-dramas se conviertan en herramientas
de influencia internacional.

El armisticio de 1953, que puso fin al conflicto bélico activo en la peninsula coreana, marcé
el inicio de una extraordinaria transformaciéon para Corea del Sur, el cual se embarco en un
intenso proceso de modernizaciéon tecnoldgica e industrial que desembocé en lo que
posteriormente se denominaria el “Milagro del rio Han” (Seth, 2017; Yoon, 2009). Este desarrollo
econdmico sin precedentes vino acompaifiado de una notable evolucidn en su sector mediatico,
permitiendo la transicién de una sociedad tradicionalmente agraria a una potencia tecnoldgica
de alcance mundial (Kim, 2018, p. 81; Shim et al,, 2008). Resulta particularmente significativo
que, mientras en la década de 1980 su industria de comunicaciones mantenia un perfil modesto,
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hacia finales de ese mismo periodo las empresas surcoreanas comenzaron ya a competir en el
escenario global, desafiando incluso a los gigantes japoneses (Kim, 2018, p. 88). Asimismo, los
cambios politicos y econémicos de los afios noventa consolidaron este progreso, sentando las
bases para que en el siglo XXI Corea del Sur reinventara su identidad cultural. Lejos de sucumbir
ante la globalizacion, el pais supo asimilar influencias externas para convertirse en un fenémeno
cultural no occidental, reconocido tanto por su produccién pop transnacional como por sus
avances digitales.

A través de los afios, el Hallyu se ha convertido en uno de los fendmenos culturales mas
influyentes de la globalizacion, superando barreras de idioma y reconfigurando no solo los estilos
musicales, sino también las dindmicas de poder politico a nivel mundial (Angulo, 2021; Instituto
de Estudios Internacionales, 2025). Este fendmeno es promovido tanto por acciones
gubernamentales —mediante la diplomacia cultural— como por las audiencias a nivel mundial,
que lo ajustan y reinterpretan de manera activa.

Historicamente, los paises han utilizado la diplomacia como herramienta crucial para
establecer relaciones internacionales que generan beneficios tanto econémicos como politicos.
Los primeros intercambios entre paises se realizaban mediante la utilizacion de la fuerza y poder
econdmico. Sin embargo, tal como indican Davalos Ruiz & Garcia Waldman (2022), gradualmente
surgi6 un paradigma diferente, basado en mecanismos de persuasion pacificos para ejercer
influencia a nivel mundial. Joseph Nye (2004) defini6 este método innovador como "poder
blando" (soft power), que se fundamenta en la habilidad de atraer a través de componentes
culturales, valores comunes y politicas publicas atractivas, estableciendo de esta manera un
contraste notable con los métodos convencionales de coercién en las relaciones internacionales.
De acuerdo con la investigacion de Ocafia Baudoin (2019), el poder blando puede expresarse
mediante dos vias: por una parte, el impacto se produce a través de la acciéon directa sobre los
gobiernos receptores. Por otro lado, esto puede ocurrir mediante la infiltracion cultural en sus
comunidades civiles; es decir, cuando ciertos valores o productos culturales fordneos consiguen
tener un profundo impacto en la poblacidn, pueden llegar a influir incluso en las decisiones de las
politicas locales, creando de esta manera una convergencia de interés sutil pero eficaz (Ocafia
Baudoin, 2019). Por lo tanto, la cultura surcoreana —expuesta mediante la musica, el cine o los
fandoms— también produce un impacto ascendente (de abajo hacia arriba) que los paises
integran en sus agendas diplomaticas. Esta dinamica bidireccional —desde las bases populares
hacia las instituciones y viceversa— amplia el alcance geopolitico de Corea del Sur, demostrando
que el verdadero impacto del poder blando no radica inicamente en su instrumentalizaciéon
estatal, sino en como es apropiado y legitimado por la sociedad.

El Hallyu ha demostrado ser un fenémeno transnacional y herramienta de poder blando para
el gobierno surcoreano. Desde sus inicios en la década de los 90 con el boom de los K-dramas en
Asia hasta el éxito internacional de K-pop, el Hallyu ha servido como base para que Corea del Sur
pueda dar a conocer no solo su cultura a otros paises, sino también ampliar su influencia y oferta
de exportacion a otros sectores como la moda, comida, y productos de belleza. Esta notable
capacidad de innovacién se manifiesta de multiples formas - desde el reconocimiento mundial de
sus cosméticos hasta logros culturales emblematicos como el grupo de K-pop BTS, que ha
dominado repetidamente las listas de Billboard, o el histérico Oscar obtenido por la
pelicula Parasite (C] Entertainment, 2019), primer filme en lengua no inglesa en ganar el premio
maximo (Angulo, 2021). Estos ejemplos evidencian el alcance transnacional que puede llegar a
tener la cultura surcoreana, y de su adaptabilidad a mercados diversos.

Asimismo, en el articulo de Korea.net1 titulado "El movimiento 'Hallyu' y el poder blando de
Corea" sefiala que durante la pandemia de COVID-19, la audiencia del Hallyu crecié debido a la
demanda de plataformas digitales. Por ejemplo, producciones como El juego del calamar (Netflix,

1 Korea.net es el portal oficial de informacién y cultura de Corea del Sur, gestionado por el Ministerio de Cultura,
Deportes y Turismo y la Agencia de Contenidos Culturales de Corea.
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2021) y varios grupos y artistas del Hallyu alcanzaron audiencias globales que hubieran sido
impensables en otros contextos. Esto se debe al rol que desempefid las redes sociales durante esta
época, el cual fue determinante para facilitar una conexién mas directa, cercana e inmediata entre
artistas y fans, transcendiendo fronteras geograficas. Por lo que, la crisis sanitaria no limité el
impacto del Hallyu, sino que termind por potenciarlo, hasta el punto que para muchos fans, la
cultura pop surcoreana se convirtié en un auténtico refugio emocional durante el periodo de
confinamiento (Angulo, 2021). Durante la pandemia, el 60% de los usuarios peruanos de
plataformas digitales como Netflix y Amazon prefirieron consumir K-dramas, segin datos de
Radio Programas del Pert (RPP, 2023). Este auge crecid con el éxito de Squid Game (2021), el cual
no solo batié récords de audiencia en Perd, sino que generé un mayor interés por la cultura
surcoreana en el pafs (Cruzado Alvarez, 2021). Finalmente, en 2023, la oferta se ampli6 con la
firma de un nuevo convenio entre el Instituto Nacional de Radio y Television del Peru (IRTP) y
Arirang TV para difundir contenidos surcoreanos en el canal estatal (Embajada de la Republica
de Corea en el Pert, 2023).

Por otra parte, el Hallyu ha logrado permear incluso la esfera sociopolitica peruana,
manifestandose en dos dimensiones complementarias. Por un lado, algunas campaiias estatales,
sobre todo las de salud, utilizaron a artistas de K-pop y K-dramas para establecer una conexion
con el publico joven y fomentar la vacunaciéon. Por otra parte, los fandoms peruanos
reinterpretaron estos referentes como instrumentos de activismo en linea, utilizando su
experiencia en redes sociales para respaldar causas locales. Durante la pandemia, implementaron
tacticas como el spam masivo de hashtags para impedir que se difamara a quienes se
manifestaban en contra del gobierno y organizaron colectas para instalar plantas de oxigeno
(Urquiza Cabanillas, 2024). Esta dualidad revela la versatilidad del fendmeno para articularse
tanto con narrativas institucionales como con movilizaciones sociales. Por lo que, este articulo
explora esta dualidad en el contexto peruano, enfocdndose especificamente las dindmicas
glocales que surgieron cuando la cultura pop surcoreana se entrelazé con la inestabilidad politica,
movilizaciones ciudadanas y campafia de vacunacion durante la pandemia del COVID-19 (2020-
2022). Como indican Reynoso et al. (2005) y Hartcourt & Escobar (2002), lo global no sustituye a
lo local, sino que lo reconfigura: las influencias externas se adecuan a las realidades particulares
de cada nacion, dando lugar a nuevas maneras de participacion y expresion que combinan lo
global con lo local: lo glocal. A pesar de que la globalizacion suele propiciar patrones culturales
predominantes, lo local subsiste, cambia y mantiene un didlogo con lo global. Este tipo de
interaccion sucede en gran parte del mundo, y Perd no es la excepcién. Por lo que, aunque el
fen6meno Hallyu ha sido ampliamente estudiado en diversos paises, el caso peruano ofrece una
perspectiva singular, marcada por su articulaciéon glocal en medio de una crisis multifacética
como la pandemia. En Pert, la cultura pop surcoreana fue simultineamente utilizada por
instituciones gubernamentales en campafias de salud publica y resignificada por colectivos
juveniles como herramienta de ciberactivismo y solidaridad digital. Esta doble apropiacién revela
que el Hallyu puede convertirse en una lengua comun entre el Estado y la ciudadania, capaz de
adaptarse a las necesidades locales y de generar nuevas formas de participaciéon cultural y
politica. En este contexto, el Hallyu no fue consumido tnicamente como entretenimiento: se
entrelazo con la coyuntura nacional, dando lugar a modalidades emergentes de expresion social,
agencia juvenil y construccién simbdlica en tiempos de crisis.

El Perd ha vivido uno de los periodos mas convulsos de su historia reciente entre 2018 y 2022,
con cinco presidentes en cuatro afios. La crisis se inicié con la renuncia de Pedro Pablo Kuczynski
por su vinculacion con casos de corrupciéon (BBC Mundo, 2018), pero alcanzo su punto mas algido
durante la pandemia. Martin Vizcarra, su sucesor, enfrent6 la COVID-19 con medidas tempranas
como cuarentenas estrictas (INEI, 2020, citado por Urquiza, 2024), pero la crisis sanitaria
evidenci6 las debilidades estructurales del pais en salud, educacion y empleo (Velazque et al,
2020). Su destitucion en noviembre de 2020 por "incapacidad moral" desat6 protestas masivas
que forzaron la renuncia de su efimero reemplazo, Manuel Merino, tras solo cinco dias y dos
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muertes (BBC Mundo, 2020; Rebaza et al., 2020). El breve gobierno de transiciéon de Francisco
Sagasti (2020-2021) dio paso al polarizado mandato de Pedro Castillo, cuyo fallido autogolpe de
diciembre 2022 culminé con su arresto (CNN, 2022; La Republica, 2020b). Dina Boluarte, quien
asumié la presidencia tras la caida de Castillo, heredé un pais profundamente dividido. Su
gobierno, el primero liderado por una mujer en la historia de Pertd, ha enfrentado masivas
protestas y una feroz represion que dejé mas de 60 muertos (Silva, 2024). Aunque ha logrado
mantenerse en el poder hasta el dia de hoy, su legitimidad sigue en entredicho, y la inestabilidad
politica persiste.

Este estudio emplea un enfoque cualitativo basado en andlisis de contenido de fuentes
primarias (entrevistas, informes gubernamentales, nota de prensa, redes sociales) y secundarias
(académicas, periodisticas), complementado con una encuesta online de alcance exploratorio con
una muestra de 28 entrevistados. Es importante resaltar que dada la escala reducida de la
muestra, los resultados no buscan generalizaciones, sino ofrecer una aproximacion inicial para
comprender cémo fenémenos como el Hallyu trascienden lo comercial para convertirse en
terrenos de negociacion politica glocal. Por lo que, la relevancia de este trabajo radica en su
contribucién a los estudios criticos de cultura pop, al demostrar que fenémenos como el Hallyu
no son meramente comerciales, sino terrenos donde se negocian significados politicos en escalas
glocales. El articulo se divide en dos partes, la primera analiza la apropiacién del Hallyu por parte
del gobierno local y la segunda se basa en el ciberactivismo de los fans peruanos de K-pop durante
la pandemia. Esta estructura permite contrastar las dindmicas de arriba hacia abajo (top-down) y
de abajo hacia arriba (bottom-up) del poder blando, revelando las tensiones y negociaciones entre
los usos oficiales y las apropiaciones ciudadanas de la cultura pop coreana.

2. Desarrollo
2.1 El Hallyu como Estrategia de Diplomacia Cultural por Instituciones Peruanas en
tiempos de pandemia

En su obra Cultural Policy in the Korean Wave: An Analysis of Cultural Diplomacy Embedded in
Presidential Speeches, Kim and Jin (2016) evidencian cémo el gobierno surcoreano ha empleado
el Hallyu de manera estratégica como instrumento de poder blando. Esta tactica ha contribuido
no solo a ampliar la proyeccién internacional del pais y consolidar su imagen nacional, sino
también a dinamizar las exportaciones culturales, estableciendo una relacion directa entre el
desarrollo cultural y el crecimiento econdmico. En ese mismo afio, la implementacion de la Ley
de Diplomacia Publica fortalecié esta estrategia al permitir la articulacién de politicas entre
distintos ministerios, generando un marco coherente y alineado (Ocafia Baudoin, 2019). En este
entramado institucional, la diplomacia cultural ha desempefiado un rol esencial al movilizar
recursos simbdlicos para proyectar una imagen favorable de Corea del Sur. Un caso ejemplar de
este fendmeno se encuentra en Perd, donde actores publicos y privados, como la Embajada de la
Republica de Corea del Sur, participan activamente en la difusion del Hallyu.

A diferencia de otros paises latinoamericanos como México y Argentina, que cuentan con
institutos culturales coreanos, en Peru la promocién del Hallyu recae principalmente en la
Embajada de Corea del Sur. Esta entidad organiza actividades como el Changwon K-pop World
Festival, ciclos de cine surcoreano y ferias de becas, entre otros. Seguin la influencer peruana
Grecia Ktalk, dicha embajada se distingue por su cercania con los fanaticos, modelo que ha sido
replicado por otras representaciones diplomdticas surcoreanas en paises como Venezuela y
Bolivia (Entrevista, 25 septiembre 2023). Un ejemplo significativo de esta relacion se dio en 2021,
en plena pandemia de COVID-19, cuando la embajada implement6 el programa "Amigos de
Corea", dirigido a influencers, youtubers y seguidores del Hallyu, con el objetivo de generar
contenido audiovisual que difundiera la cultura coreana. Grecia Ktalk, quien particip6 en la
primera edicidn, destacé el valor de la experiencia por facilitar vinculos con creadores locales y
proyectos culturales, asi como por el enfoque inclusivo de la embajada, cuya presencia activa en
Facebook trasciende lo meramente politico (Entrevista, 25 septiembre 2023). Esta iniciativa no
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solo permiti6 mantener la promocién cultural durante la emergencia sanitaria, sino que se
institucionaliz6 como evento anual, posicionando a los creadores de contenido peruanos como
embajadores culturales. A través de sus redes sociales, estos influencers han contribuido a
potenciar eventos como la feria Study in Korea y la Semana Cultural de Corea, incrementando el
interés del publico local.

En el contexto de la globalizacidn, la diplomacia cultural se ha consolidado como un recurso
fundamental para que los Estados proyecten sus valores e intereses en el escenario internacional.
Kumar Singh (2022) subraya el papel de la cultura popular en la configuracion de identidades
juveniles, al influir en sus valores y comportamientos, facilitar la exploracién de su individualidad
y promover el contacto con diversas culturas. Por su parte, Jenkins et al. (2024) conceptualizan
al cosmopolita pop como un sujeto que combina fantasias orientalistas con un interés genuino
por otras culturas. Estos individuos, que se identifican y a la vez se distancian de los productos
culturales que consumen, constituyen el publico ideal para las estrategias de poder blando, al
valorar activamente la diversidad de las importaciones culturales.

Frente a este fendmeno, los gobiernos locales han comenzado a utilizar la cultura popular
como medio de diplomacia cultural, no solo para comunicar mensajes de manera eficaz, sino
también para fomentar la participacién ciudadana y abordar problematicas sociales. Un ejemplo
claro es el caso del gobierno peruano, que ha adoptado el Hallyu como herramienta para
promover iniciativas locales, como campanas de salud publica. Durante la pandemia de COVID-
19, el Seguro Social de Salud (EsSalud) desarroll6 una estrategia comunicacional basada en
personajes y referencias de la cultura pop —incluyendo anime, peliculas y, especialmente, iconos
del K-pop y K-dramas de los afios 2000, como el grupo Super Junior y el K- drama Escalera al
Cielo— con el fin de incentivar la vacunacién entre los jévenes (La Republica, 2021). En 2022, el
éxito internacional de "That That", cancién de PSY en colaboracidn con Suga de BTS, se reflej6 en
su posicionamiento: alcanzé el primer lugar en iTunes en mas de 70 paises y debuté en el puesto
22 del Spotify Global Chart. Este impacto explica por qué diversas instituciones y empresas
adaptan sus campafias a las tendencias virales. EsSalud no fue la excepcién y aprovechd la
popularidad del tema para promover la vacunaciéon completa contra la COVID-19, utilizando
imagenes alusivas a la cancion. Esta estrategia reafirm la eficacia del K-pop para conectar con
audiencias juveniles (La Republica, 2022; Trome, 2022).

Otro caso relevante fue el concurso de K-pop organizado por el Ministerio de Salud (Minsa) en
coordinacién con la Municipalidad de San Miguel en 2023, en el marco de la Semana de
Prevencion del Embarazo en Adolescentes. Este evento, respaldado por la Embajada de la
Republica de Corea del Sur, combind arte y educacién sexual, dirigido a una poblacién en la que
el 70% de los embarazos adolescentes no son planificados (Fondo de Poblacién de las Naciones
Unidas -UNFPA, 2023). La actividad conté con la presencia del embajador surcoreano, Jong-uk
Choi, asi como de autoridades peruanas como el director ejecutivo de Salud Sexual y Reproductiva
del Minsa, Dr. Victor Correa, y la subgerente de la Municipalidad de San Miguel, Dra. July Canero.
En sus intervenciones, ambos destacaron el potencial del K-pop como herramienta para conectar
con la juventud peruana y abordar temas sensibles (Minsa, 2023).

El Hallyu se estd consolidando como un eje estratégico de la diplomacia cultural surcoreana,
demostrando su capacidad de adaptacion al ser adoptado por instituciones peruanas como
recurso comunicacional eficaz, especialmente en contextos de emergencia sanitaria. Esta
apropiacién estratégica, junto con iniciativas como el programa "Amigos de Corea", revela una
dindmica bilateral: mientras Corea del Sur refuerza su influencia global, Pert capitaliza el
atractivo del Hallyu para fines de politica publica. Este proceso marca una evolucion en el uso del
poder blando, en la que los paises receptores dejan de ser simples consumidores de contenido
cultural para convertirse en actores que reinterpretan estos elementos con fines propios. En el
caso peruano, el Hallyu ha trascendido su condicion de fendmeno juvenil para captar la atencién
de actores politicos, quienes lo emplean como medio para conectar con el electorado joven y
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enfrentar desafios sociales con mayor pertinencia. Asi, el Hallyu se transforma: de producto
cultural importado a lenguaje compartido con potencial politico y social.

2.2. Fandoms, Pandemia y Politica: El ciberactivismo en la Comunidad K-pop peruana

Segln los resultados de la encuesta sobre la Ola Coreana en el Pert realizada entre noviembre
2023 afebrero 2024, con una muestra de 28 consumidores de cultura surcoreana, se identificaron
tres factores clave en la recepcidn del Hallyu. En primer lugar, el 67.9% (n=19) de los encuestados
destacé la originalidad de los contenidos —como musica, coreografias y narrativas
diferenciadas— como principal elemento de atraccién. En segundo término, el 53.6% (n=15)
resalto los altos estandares de produccion, incluyendo calidad visual, cinematografia y carisma
artistico. Finalmente, un 46.4% (n=13) menciond el atractivo estético. En cuanto a los patrones
de consumo, se observa que el 50% (n=14) participa activamente para apoyar a sus artistas,
superando otras motivaciones como la preferencia personal (25%, n=7) o la biisqueda de refugio
emocional (14.3%, n=4). Estos hallazgos permiten inferir que, en el caso especifico de la muestra
estudiada, la recepcién favorable del Hallyu se vincula con la combinacién de varios elementos:
lainnovacidén percibida en sus contenidos, la apreciacidn de sus cualidades técnicas y la capacidad
para generar conexiones emocionales con la audiencia. Este patron se refleja en el alto nivel de
compromiso observado, donde 19 de los 28 encuestados (67.9%) reportaron un consumo diario
de estos artefactos culturales.

Esta triangulacion de factores —creativo, técnico y emocional— no solo confirma la sélida
penetracion del Hallyu en Perd, sino que también se alinea con el estudio De los fandoms de K-pop
al ciberactivismo politico en tiempos de pandemia en el Perti de Urquiza Cabanillas (2024), cuyos
hallazgos cuantitativos complementan estos resultados. La autora identifica las principales
razones por las cuales los fans peruanos valoran el género K-pop. En primer lugar, el 34.74% de
los fans valora la produccion musical (coreografias, direccidn de arte). En segundo lugar, destacan
los mensajes del K-pop (32.63%), enfocados en participacion social y politica (55.56%), valores
(22.22%) y autoestima (22.22%). Ademas, el estudio sefiala que las emociones y sensaciones
positivas generadas por el K-pop —como tranquilidad, confianza y felicidad— fueron
especialmente significativas durante la pandemia, al convertirse en un refugio emocional frente
al aislamiento y la incertidumbre (Urquiza Cabanillas, 2024). Como lo sefiala Pilar Gaspar,
representante del club de fans Moon S] Peru: “Considero que, durante la pandemia, el K-pop logro
expandirse ain mas en el pais. De cierta manera, este género musical gané mayor visibilidad,
permitiendo que nuevos grupos se dieran a conocer y atrajeran a su propia base de fans locales”
(Entrevista, 16 octubre 2023). Esta convergencia de datos —donde tanto la investigacidn propia
como la de Urquiza revelan que la excelencia técnica y los vinculos emocionales son ejes
estructurantes— sugiere que el consumo del Hallyu en Pert trasciende el entretenimiento,
posicionandose como un fenémeno cultural con dimensiones identitarias y comunitarias.

Los fandoms desempefian un papel fundamental, gracias a su organizaciéon sistematizada y
valores bien definidos que guian sus acciones. En el caso peruano, Urquiza Cabanillas (2024)
destaca que estos grupos funcionan bajo el liderazgo de las fans bases —cuentas influyentes en
Twitter que centralizan la coordinacion—. Segun el estudio, las decisiones estratégicas se
deliberan en “Congresos de administradores”, reuniones virtuales donde se analizan métricas,
censos y datos histéricos para disefiar campafias de streaming, votaciones en linea o promocion
de sus artistas.

No obstante, el impacto del Hallyu ha trascendido el ambito musical: los fandoms de K-pop se
han convertido en una fuerza de activismo en linea, aprovechando su alcance global y creatividad
para influir en causas sociales y politicas. Mayoritariamente integrados por jovenes, estos grupos
destacan por su cohesion y por su habilidad para transformar estrategias digitales en
herramientas de impacto. Mediante tacticas como el spam positivo —que satura espacios en linea
con contenido disruptivo, pero no dafino— y una coordinacién masiva en plataformas como
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Twitter y TikTok, lograron alterar narrativas politicas con precisién. Su método mas efectivo
consistié en redefinir hashtags de corte politico, inunddndolos con material de entretenimiento
hasta forzar a las plataformas a reclasificarlos. Como resultado, esos temas perdieron visibilidad
y relevancia, demostrando coémo una comunidad organizada puede manipular los algoritmos en
su favor (Rivero, 2021). En este sentido, los fandoms han desafiado estereotipos al emerger como
actores politicos clave (Hollingsworth, 2020). En Chile, durante las elecciones de 2021, fans
organizaron la campaia “Kpopers for Boric” para apoyar al candidato progresista Gabriel Boric
frente al ultraderechista José Antonio Kast, aplicando tacticas de promocion digital propias del K-
pop. De manera similar, en Brasil, fandoms impulsaron el registro de votantes jovenes contra
Bolsonaro, mientras que en Estados Unidos sabotearon un mitin de Donald Trump al reservar
entradas sin asistir y apoyaron causas como Black Lives Matter (Bruner, 2020; Tai & Power, 2020;
Yim, 2020; Youn, 2023). Su compromiso refleja el surgimiento de una generacion digitalmente
empoderada, que utiliza su conexién global para impulsar cambios y redefinir el papel de los
fandoms en la sociedad (Hollingsworth, 2020).

Durante la pandemia de COVID-19, los fandoms de K-pop en Pert reorientaron sus practicas
digitales. Aunque estas comunidades se habian enfocado tradicionalmente en la promocién de
sus idolos, el contexto de crisis las llevo a canalizar sus esfuerzos hacia el &mbito sociopolitico. Un
ejemplo claro fueron las campafias de donacidn para comunidades vulnerables, que evidenciaron
el compromiso social caracteristico del Hallyu. Mediante acciones como recaudaciones y
voluntariado, no solo ejercieron un impacto concreto, sino que también reforzaron su identidad
colectiva como comunidad. Como menciona Carolina Valdivia de Kpopmania: “En el K-pop se trata
de accion. No te quedes sentada, actiia” (Entrevista, 26 octubre 2023), lo que evidencia cdmo esta
conexion trasciende el fanatismo convencional. En la misma linea, la influencer Grecia Ktalk
sefiala que estas iniciativas han transformado la percepcién publica sobre los seguidores del
género en Peru (Entrevista, 25 septiembre 2023). Ejemplos concretos de esta dindmica durante
la pandemia incluyen la colaboracién de trece fanclubs peruanos —entre ellos los de Lee Min Ho,
SHINee y Red Velvet— para asistir a familias en situacién de vulnerabilidad (La Republica,
2020a), asi como la donacién de 3,000 soles (USD $800) por parte de ARMY Peru para construir
una planta de oxigeno en Villa Maria del Triunfo, en honor al cumpleafios de ]-Hope de BTS (RPP,
2021).

Por otro lado, los fandoms de K-pop peruanos emergieron como actores clave del
ciberactivismo politico durante las protestas de noviembre de 2020 contra la vacancia
presidencial de Martin Vizcarra y el gobierno de Manuel Merino. En un contexto marcado por la
crisis sanitaria, las restricciones de movilidad y la desconfianza institucional, estas comunidades
aprovecharon sus habilidades digitales para contrarrestar narrativas de sectores que apoyaban
al gobierno de Merino y la vacancia de Vizcarra. Utilizando las mismas herramientas que antes
dedicaban a apoyar a sus artistas favoritos, comenzaron a organizarse para defender sus ideales
mediante el uso masivo de fancams, memes y campafias de reportes coordinados. Estas
incluyeron tumbar cuentas, pedir apoyo a sus fans bases para visibilizar causas, dar seguimiento
a miembros que asistieron a marchas, paralizar publicaciones usuales en cuentas grandes,
cambiar fotos de perfil, buscar donaciones y realizar publicaciones con contenido politico. Entre
sus estrategias destacaron la creacién de contenido visual (edits y fancamscon mensajes
politicos) y la viralizacién de hashtags (Urquiza Cabanillas, 2024). A través de plataformas como
Twitter, saturaron hashtags como #TerrorismoNuncaMas (RPP, 2020),
#PeruvianLivesMatter y #PeruLivesMatter tras la opresion policial del 14 de noviembre, los
cuales se convirtieron en tendencia mundial tras el fallecimiento de dos jévenes (Palomino,
2020). Este proceso evidencié su capacidad para transformar herramientas de entretenimiento
en instrumentos de participacion politica efectiva, redefiniendo asi las posibilidades del activismo
digital en contextos de crisis.

Como sefiala el diario La Republica, la transformacion de estas comunidades fue notable:
colectivos como BTS Pert y TWICE Pert, cuyas cuentas solian dedicarse exclusivamente al
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entretenimiento, reorientaron sus plataformas —con alcances de hasta 220,000 seguidores—
hacia la difusién de informacién ciudadana. Como expresaron sus miembros: “Antes que fans,
somos peruanos”, una maxima que guio su accionar durante las protestas. No se limitaron a la
esfera digital: proporcionaron recomendaciones de seguridad para manifestantes y compilaron
listas de desaparecidos tras la violenta represion del 14 de noviembre. La crudeza de estos
eventos quedo plasmada en publicaciones como la de BLACKPINK Peru: “Pudimos regresar con
vida, pero no todos lo lograron” (Palomino, 2020).

Este activismo trascendié lo meramente reactivo, revelando una articulacién consciente entre
identidad fandom y ciudadania. Como explica Vanessa Orbeso Alvarado (citada por Urquiza
Cabanillas, 2024): "yo creo que viene de un tema de seguir el ejemplo. Ellos nunca se quedan callados
cuando hay un problema de ese tipo. [...] realmente sus letras lo dicen asi abiertamente. [...]
levdntate, si en algo no estds de acuerdo, no seas un agente pasivo, tienes que ser un agente de
cambio. Involiicrate, eres parte de la solucion. No te quedes mirando nada mds el problema”. Asi, la
cultura coreana ha inspirado un modelo singular de participacién ciudadana que articula el
entretenimiento con el activismo, materializdndose tanto en actividades ludicas (flashmobs,
apoyo a artistas), solidarias (campafias de donacién) como en acciones politicas coordinadas. De
este modo, los fandoms peruanos han redefinido su rol, transformandose de comunidades de
consumo cultural en agentes de movilizacidn social.

3. Conclusiones

El fenémeno del Hallyu en Perd ha superado su dimensién meramente cultural para convertirse
en un eje de negociacion politica y social, evidenciando la dualidad inherente al poder blando de
la ola coreana. Por un lado, actores estatales lo emplean como instrumento de diplomacia cultural
y politicas publicas; por otro, los fandoms lo reinterpretan como herramienta de activismo y
cohesidon comunitaria. Durante la pandemia de COVID-19 y la crisis politica entre 2020 y 2022,
estas comunidades demostraron una notable capacidad de adaptacién, transformando sus
practicas digitales —originalmente centradas en el entretenimiento— en acciones colectivas que
incluyeron campafias de donacién, ciberactivismo contra la desinformacién y la viralizacién de
demandas sociales.

Los hallazgos de este estudio indican que el éxito del Hallyu entre jovenes peruanos se sostiene
sobre tres pilares fundamentales: la innovacion en los contenidos, la excelencia técnica y los
vinculos emocionales. Estos factores explican su evolucidn hacia un fenémeno con implicancias
identitarias. Tal como expresaron los participantes, “antes que fans, somos peruanos”, una
afirmacion que sintetiza el modo en que la cultura pop puede articularse con formas de
ciudadania activa (Palomino, 2020). Esto no solo ejemplifica la apropiacion glocal de un producto
cultural global, sino también el surgimiento de nuevas formas de participacién politica, en las que
estrategias propias del fandom —como el uso de fancams o la saturaciéon de hashtags— se
convierten en mecanismos de incidencia publica.

En dltima instancia, el Hallyu en Pert refleja un dialogo bidireccional: mientras Corea del Sur
consolida su influencia mediante la diplomacia cultural, los actores locales —desde instituciones
hasta comunidades de fans— resignifican este fenémeno para enfrentar desafios propios. Este
proceso sugiere que el poder blando no reside en su imposicidn, sino en su capacidad de ser
adoptado y transformado por las comunidades receptoras, generando impactos tanto simbdlicos
como concretos en contextos de crisis. En este marco, el término "glocal" adquiere relevancia
como categoria analitica: no se trata solo de una interseccion entre lo local y lo global, sino de una
dinamica de adaptacion cultural. Elementos transnacionales como los K-dramas y el K-pop se
adaptan a las narrativas, necesidades y valores del entorno peruano. Esta glocalizaciéon que se
produjo en el transcurso de la pandemia, posibilité que el Hallyu se transformara en un idioma
compartido entre la ciudadania y el Estado. Se articulaban las campafias institucionales con
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activismo digital juvenil, mostrando asi cdmo lo global puede ser adoptado localmente,
generando diferentes formas de involucrarse en lo politico y lo cultural.
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