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Society in the country. The Soviet space design, little mentioned in the prevailing
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1. Introduccion

| ‘telén de acero’l, entre la URSS -aliada a

otros paises del bloque socialista- y la

Europa Occidental, impidi6 que se
conociera parte de la historia de la Unidn
Soviética. No obstante, una de las conquistas
soviéticas que cambi6 el curso de la humanidad,
es de todos conocida: el lanzamiento del primer
satélite artificial, el Sputnik I (PS-1), en 1957. Su
forma esférica, con cuatro antenas, fue el primer
simbolo del éxito de las misiones espaciales
soviéticas, que se reflejo en el disefio de los
bienes de consumo de ese pais.

En la segunda década de la Guerra Friaz,
mientras Occidente se recuperaba del “Shock
Sputnik”, poco se sabia acerca de cémo vivia la
sociedad soviética esos momentos del otro lado
del teldon. Segun investigaciones3 realizadas, la
conquista del espacio se vivid con orgullo y
entusiasmo social en los sesenta, que se
plasmaron en varios dmbitos culturales, entre
ellos, el diseno.

La tematica del cosmos dejé claro en esa
década el poder de retérica del diseno que -
impregnado de dimensiones simbdlicas- también
fue un potente canal mediante el cual la
propaganda del Partido Comunista intentaba
legitimar el éxito del régimen y elevar la moral
de la poblacién respecto al socialismo.

En este trabajo se intenta explorar el vinculo
entre el disefio soviético como cultura material y
visual y algunos mitos creados alrededor de la
era espacial a lo largo de los afios 60 (cuando su
practica se convirtié en una realidad en el pais):
desde la gloria hasta los duros golpes al
optimismo por el cosmos, causados por una serie

1 Iron Curtain (Telén de Acero) fue un término acufiado a principios
de los afios 1940s por Sir Winston Churchill para referirse a la
frontera fisica e ideoldgica que existia entre los paises del bloque
oriental  respecto al resto del mundo occidental
(www.britannica.com, “iron curtain”, parr. 1)

2 La Guerra Fria, fue el periodo de tensiones politicas, sociales y
econdmicas entre los bloques de paises capitalistas y socialistas,
liderados respectivamente, por E.E.U.U. y la U.RS.S. que empezd
después de la Segunda Guerra Mundial (1946) (Véase Powaski,
2000: 91-93).

3 Véase Soviet Space Mythologies: Public Images, Private Memories,
and the Making of a Cultural Identity de Slava Gerovitch (2015),
Soviet Space Culture: Cosmic Enthusiasm in Socialist Societies, de
Maurer, E., Richers, J., Riithers, M. y Scheide, C. (Eds.) (2011), Made
in Russia: Unsung Icons of Soviet Design de Michael Idov (2011).
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de sucesos internos y por la llegada del hombre
estadounidense a la Luna (1969).

Para esa exploracion, se analizaran algunos
ejemplos de disefios con motivos espaciales que
formaban parte del repertorio visual y material
de esa sociedad, y que tienen un importante
vinculo con la cultura popular de los sesenta, y
aun a dia de hoy se mantienen como simbolos de
la identidad cultural rusa.

Este estudio tiene por objeto difundir algunos
momentos de la historia del disefio global - a
través de relatos menos conocidos de esa
disciplina en los afios 60. Ademas, es un intento
de hacer hincapié en su poder de retérica y su
capacidad para convencer a los ciudadanos, y
pretende demostrar que el componente
alegorico del disefio soviético de esa década tuvo
funciones mas alla de lo estético, que cambiaban
de significado y  provocaban distintos
sentimientos, segin evolucionaba la sociedad.

Se ha sefialado* que en la historia del disefio
prevalece un discurso occidental, que se centra
en la cronologia de sucesos que ocurrieron en
paises anglosajones e industrializados, lo que
contribuye a que ésta se retroalimente de las
mismas versiones. Por esta razon, algunos de los
aspectos que justifican este trabajo, son: la
inclusién de narrativas alternativas a la historia
de la disciplina, asi como la generacion de
discusiones sobre si puede existir el disefio en
una economia planificada. Ademas de ello, la
totalidad de las referencias encontradas sobre el
disefio césmico soviético de esa década, estan en
ruso o inglés, por lo que una parte sustancial de
este trabajo se ha basado en las traducciones de
Sofia Venzel, que contribuyen a la generacién de
un corpus de conocimiento en espafol sobre esa
materia poco estudiada.

Para la realizacién de este estudio, se reviso
documentacién  técnica 'y no  técnica,
documentales rusos y, ademads, se recogieron
datos en dos entrevistas a personajes clave,
sobre la tematica tratada aqui: Aleksandra
Sankova, directora del Museo del Disefio de
Moscii y comisaria de la exposicién “Disefio
soviético de 1950 a 1989” y Anastasia Voronina,
del Museo Estatal de Historia de los Urales del

4 Autores como Jonathan Woodham, Tony Fry y Victor Margolin
hacen esa afirmacién en sus estudios.



Sur y comisaria de la exposicion “Croénicas del
disefio soviético”.

Se afirma que, para analizar el disefio
soviético de ese periodo, es imprescindible
contextualizarlo dentro de las singulares
circunstancias politicas, econémicas y sociales en
las que se encontraba el pais en la posguerray en
el periodo posestalinista. Asi, una parte
significativa del estudio estd dedicada a ese
escenario, que posibilité la eclosion del disefio en
el pais. La apertura politica del ‘deshielo’, los
planes sociopoliticos de Nikita Khrushchev, los
consecutivos éxitos del programa espacial
soviético, la creciente insatisfacciéon de los
ciudadanos por la escasez de bienes de consumo
y, finalmente, la decepcién de los ciudadanos por
el proyecto fallido de socialismo utépico, que
lleg6 a finales de los sesenta y que, veinte afios
mas tarde culminaria en el colapso de la URSS,
enmarcan el periodo estudiado.

Aunque ese periodo de la URSS ejerza
fascinacion en los historiadores, la cronologia de
su disefio ha sido poco estudiada y s6lo empezd a
difundirse en la ultima década, a través de
exposicioness,librosé y documentales’. Debido a
la dificultad de encontrar documentacidn
perdida o destruida tras la disolucion de la Unién
Soviética, incluso en Rusia, su historia s6lo ha
empezado a salir a la luz de forma sistematica a
partir de 2012, con la inauguraciéon del Museo
del Disefio de Moscti 8: el primer museo
integramente dedicado a recuperar la memoria
del disefno soviético. Por ello, se propone tener
en cuenta la presencia de la historia del disefio
en paises como la URSS, con una realidad politica
y econdmica distinta a la capitalista, con la que
suele estar asociada.

5 “Soviet Design 1950-1980”, 2012. Comisariada por: Alexandra
Sankova y Alyona Sokolnikova, Organizada por: Moscow Design
Museum

6 Designed in the USSR (2016), VNITE - Discovering Utopia: Lost
Archives of Soviet Design (2018) y Made in Russia: Unsung Icons of
Soviet Design (2011)

7 VNIITE. Discovering Utopia (2016).

Producido por: Andrey Silvestrov y Alexandra Sankova

Con guién de: Lusiya Artemieva y Olga Druzhinina

Edicién y Traduccién: Sveta Chirkova

8En 2012, se fundé en Moscu, el Moscow Design Museum, que
reunié documentos y objetos del periodo soviético, ademas de
realizar entrevistas a disefiadores de la época.
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2. Comienzos de la Era Espacial
soviética, la carrera espacial y su
relacion con el Diseio

La llamada Era Espacial soviética empezé de
forma repentina (Devezas et al., 2012: 963) con el
lanzamiento del primer satélite artificial, Sputnik
I, en 1957. Ese “bip” que emitid el satélite,
mientras orbitaba alrededor de la Tierra, sacudio
al mundo occidental y provocé el “Shock Sputnik”,
que suscitd la idea de que los ingenieros y
disenadores occidentales no tenian la misma
creatividad e ingenio que los soviéticos (Idov,
2011: 14-16) (Bayazit, 2004: 18) (Cropley, 2016:
155) (Riithers, 2011: 207). La relacion entre
cohetes y tecnologia armamentista, asi como el
pasado de conflictos bélicos entre oriente y
occidente, hizo que ese satélite llevara el mensaje
implicito de la superioridad del socialismo
(Maurer, Richers, Riithers, Scheide, 2011: 3).

Devezas et al sugieren que los viajes espaciales
soviéticos causaron temor y suscitaron profundos
debates politicos en Estados Unidos (2012: 967).
En consecuencia, el gobierno estadounidense
empezd a dedicar grandes recursos a la
investigacion de las actividades proyectuales y
creativas (i.e. disefio e ingenieria) (Bayazit, 2004:
18). Al afio siguiente del lanzamiento del Sputnik,
el entonces presidente de Estados Unidos,
Eisenhower (1890-1969), firmé6 la Ley Nacional
del Espacio y la Aerondutica (1958), para la
creacion de la NASA (National Aeronautics and
Space Administration) (Idov, 2011: 16), dando
comienzo asi a la carrera espacial.

La delantera de la URSS en esa carrera, llegd
en un delicado momento politico, en el que el
Partido Comunista, liderado por Nikita
Khrushchev, buscaba relanzar la ideologia
socialista para las nuevas generaciones (Maurer,
Richers, Riithers y Scheide, 2011: 4). Sputnik y,
posteriormente, Gagarin, parecian ser las
imagenes ideales para ayudar al Estado en ese
cometido (Riithers, 2011: 206).

En aquel momento, el disefio, la ingenieria, la
tecnologia y las ciencias se convertian en
simbolos de la supremacia de la URSS y contaban
con el entusiasmo popular. Un discurso politico
pautado en ellos y orientado al futuro, tenia en la
conquista del espacio grandes posibilidades de
recuperar la confianza de los ciudadanos en el
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sistema socialista, debilitado por la escasez de
recursos y suministros a la poblacién (Siddiqi,
2011: 283). El disefio entraba en la ecuacién de
los elementos necesarios para convencer a los
ciudadanos sobre las ventajas del socialismo:
disefio, bienes y cosmos.

En la URSS de Stalin, los bienes de consumo
que no fueran estrictamente necesarios, no se
consideraban. Como afirma Azrikan, “los
productos industriales se utilizaban sdlo para
construir el socialismo” (1999: 45). Millones de
ciudadanos llevaban un estilo de vida austero y no
contemplaban una vida de consumo, hasta que
empezaron a comparar su realidad con la de otros
paises, tras la llegada de los soldados victoriosos
de los frentes de la II Guerra Mundial en trenes, en
los que traian consigo productos occidentales de
Alemania, Austria y Europa Oriental (Idem:
Ibidem). Tras la muerte del dictador, Ia
comparacion entre el estilo de vida soviético y el
del resto del mundo, se intensificé con la politica
de apertura del pais hacia occidente.

3. El ‘deshielo’ y el estado de los bienes
soviéticos

El periodo de apertura de la URSS, llamado
‘deshielo’ (thaw), empezd con la llegada del
primer secretario del Partido Comunista, Nikita
Khrushchev (1894-1971) al poder, tras la muerte
de Iosif Stalin (1878-1953) y dio lugar a un
sentimiento de libertad y critica social (Maurer,
Richers, Riithers y Scheide, 2011: 4). Se empez6 a
criticar abiertamente la mala calidad “de los
bienes soviéticos en comparacion con los
occidentales”, debido a las pésimas condiciones
de la industria y a su “falta de unidad estilistica”
(Karpova, 2013: 628-631). Esto dejé clara la
urgencia en mejorar la vida cotidiana de los
ciudadanos a través del disefio.

El proceso de “desestalinizaciéon” generd
tensiones sociales que se convirtieron en un gran
desafio politico para el Kremlin. Las principales,
segun afirma Riithers, fueron la brecha entre “las
promesas y la realidad respecto al
abastecimiento de insumos”, ademdas de “los
costes elevados de la carrera armamentista y las
imagenes de la cultura occidental de consumo”
(2011: 206). En la segunda mitad de los 1950s,
segun Karpova, “el entorno material adquiria
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cada vez mas peso politico” (2013: 631) y a
partir de ahi, los dirigentes soviéticos empezaron
a entender el “poder diplomatico de la Guerra
Fria” (Idem: Ibidem) y permitieron que el “teléon
de acero” se abriera al mundo occidental con
algunas iniciativas de intercambio cultural y
politico entre las naciones. Esa apertura a otras
culturas y regimenes, hizo que los soviéticos, ya
insatisfechos por la falta de bienes, se hicieran
mas conscientes y todavia mas dificiles de
convencer por el régimen.

4. American National Exhibition -
1959. Estilo de vida soviético vs.
American Way of Life

Debido a uno de esos convenios de intercambio
cultural y politico, dos millones de soviéticos,
visitaron la exposicion American National
Exhibition, instalada en el parque Sokolniki
(Moscu -1959), sobre el estilo de vida capitalista
estadounidense, con ejemplos de coches,
refrescos e incluso una réplica de una casa tipica
de las afueras de sus ciudades, completamente
amueblada con lo mejor del disefio del momento
(A. Sankova, videoconferencia, 23 de febrero de
2019) (Idov, 2011: 6-7) (Choate, 2010: 94).

En la cocina de esa exposicidn, se produjo el
célebre Kitchen Debate (Debate de la Cocina). El
entonces vicepresidente Richard Nixon presumia
del “American Way of Life”9 (McGuirk in Moscow
Design Museum, 2018) ante Khrushchev. Sobre
todo, de las comodidades de su sistema, de las
que los ciudadanos estadounidenses podian
disfrutar. En un intento de no quedarse atras y
aprovechar la amplia difusidon del evento en los
medios para promocionar su politica (Choate,
2010: 94-95), Khrushchev, afirmé que la URSS
estaba a la altura de los EEUU:

“[Khrushchev y Nixon entran en la cocina de la
Exposiciéon Americana]

Nixon: Quiero ensefarle esa cocina... [Nixon
seflala el lavavajillas] Khrushchev: Nosotros
tenemos cosas de ese tipo.

9 Expresién sobre el estilo de vida estadounidense que se
fundamenta en la idea que se tiene sobre las libertades y derechos
individuales de sus ciudadanos, asi como en sus oportunidades de
prosperar econdmicamente en ese pais.



Nixon: Puede que en algunos temas ustedes
estén por delante de nosotros... pero en otros
puede que lo estemos nosotros—en television
en color, por ejemplo.

Khrushchev: No, también estamos a su altura en
eso (..) Los estadounidenses han creado su
propia idea del hombre soviético. Pero no somos
como ustedes creen, que los soviéticos se
quedaran boquiabiertos al ver esta exposicion,
pero la realidad es que las nuevas viviendas
soviéticas tienen ahora todos esos aparatos.

Nixon: Si, pero.. Khrushchev: En la Unién
Soviética, para tener una casa, todo lo que usted
tiene que hacer es haber nacido alli. Se tiene el
derecho a una vivienda... En EE.UU,, si Vd. no
tiene un délar, tiene el derecho de dormir en una
casa o en el suelo. A pesar de ello, dicen Vds. que
somos esclavos del comunismo.

Nixon: Reconozco que usted es muy elocuente
y enérgico...

Khrushchev: Enérgico no es lo mismo que
razonable” (Transcripcion “Debate de la
Cocina”, “www.cia.gov”, 24/07/1959)

Khrushchev alarde6 del éxito de los cohetes y
satélites del programa espacial soviético (Idov:
2013: 7), pero se dio cuenta de que los
electrodomésticos y otros bienes de esa casa,
alimentaban la fantasia popular de la URSS sobre
la cultura estadounidense de masas (Riithers,
2011: 216).

Tras ese acontecimiento, se hizo evidente “la
importancia del consumo doméstico como factor
del poder politico” (Karpova: 2013: 631).
Khrushchev y el Partido comprendieron que las
carencias de la industria y la poca calidad de los
bienes de consumo podrian minar la fe del
pueblo en el sistema, y empezaron a tomar
medidas. Su plan politico (Plan de Siete Anos,
1959-1965) prometia mejoras en el dia a dia de
los ciudadanos (Riithers, 2011: 213). Entre las
iniciativas, se encontraba suplir la escasez de
bienes de consumo en los hogares, a través del
incentivo a la “industria ligera, y en la produccién
de los muy demandados bienes de consumo,
olvidados en los programas politicos anteriores”
(Maurer, Richers, Riithers y Scheide, 2011: 4). A
partir de ahi, el gobierno se centraria mas en
atender a las necesidades materiales de los
ciudadanos.
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5. La paradoja: bienes de consumo y
viajes espaciales como moneda de
cambio para fortalecer el socialismo

En 1957, Khrushchev habia lanzado una
campafia de viviendas colectivas; una iniciativa
social, politica y econdmica que prometia dar un
piso a cada familia soviética (Karpova, 2013:
631), cuando lo que predominaba entonces eran
los pisos comunales (kommunalka) o barracones
compartidos entre varias familias. Gradualmente,
millones10 de ciudadanos se trasladaron a los
apartamentos proyectados (Ildem: 632) -
conocidos como Khrushchevkas- de reducidas
dimensiones (entre 22 a 30m?) (Choate, 2010:
61). Eso provocé la demanda de disefio y
fabricaciéon de muebles y bienes de consumo
adaptados a esas caracteristicas (A. Sankova,
videoconferencia, 23 de febrero de 2019).

En la década de sesenta, las politicas oficiales de
relanzamiento del régimen seguian prometiendo
brindar al pueblo mas bienes de consumo, pero
ademas les ofrecia un grandioso proyecto de viajes
espaciales, a cambio de colaborar en la
construcciéon del nuevo socialismo (Ruthers, 2011:
213). Los ciudadanos mas conscientes con el
‘deshielo’, ya no admitian volver al estilo de vida
anterior y, aunque las misiones espaciales
generaron optimismo, también evidenciaron que,
cuanto mas se invirtiese en el espacio, menos
dinero se destinaria a sus necesidades en la Tierra
(Idem: 206y 215).

No obstante, a pesar de las tensiones sociales,
los consecutivos éxitos del programa espacial
soviético hicieron que fuera inevitable que el
sentimiento de orgullo creciera en la nacién. El
lanzamiento del Sputnik, el vuelo de los primeros
seres vivos al espacio, entre otros, sostenian la
propaganda y fortalecian las esperanzas de la
poblaciéon en el futuro; pero el culmen de ese
sentimiento llegé con el primer viaje espacial
tripulado por un hombre: Yuri Gagarin, que se
convirti6é en el gran icono del éxito soviético y
héroe de todos los tiempos. Gerovitch sostiene
que esos éxitos repercutieron en la generacion
de la posguerra que, “por primera vez, sentia que

10 Choate afirma que entre los afios 1956 y 1970 tuvo lugar una
campafia masiva de viviendas, en la que mas de 126 millones de
ciudadanos pudieron trasladarse a esos 34 millones nuevos pisos
(2010: 56).
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ese triunfo significaba la mayor recompensa tras
afios de sacrificio durante la guerra y las
privaciones de la época de Stalin” (2015: 48).

El viaje de Gagarin al espacio, el 12 de abril de
1961, impresion6 a todos. Khrushchev se
asegur6é de que la ceremonia fuera publica y
multitudinaria, pero no se imaginé una reaccién
tan emotiva de los ciudadanos. A tal punto, que
las autoridades tuvieron trabajo en contener a
las masas por las calles de Moscu (Gerovitch,
2015: 128-129). Una exciudadana soviética
recuerda que la alegria de la poblacién fue tal,
que -los rusos, que suelen ser frios en sus
demostraciones de afecto- se abrazaban en las
calles ese dia (Burkova y Digovtsev, 2016). La
galardonada con el Premio Nobel de Literatura,
Svetlana Aleksiévich, menciona en su libro1l,
cémo ese hito histérico influencié su educacion
con respecto al régimen: “Mi padre solia recordar
que su fe en el comunismo surgid a raiz del vuelo
de Yuri Gagarin ‘Hemos sido los primeros!
iSomos capaces de todo!, y en esa fe nos
educaron él y mama” (Aleksiévich, 2015: II). Ese
acontecimiento se considerd dos afios después
en una encuesta realizada a los jévenes
soviéticos como “el mayor logro humano del
siglo” (Gerovitch, 2015: 48).

Ese fuerte sentimiento de entusiasmo vinculado
al cosmos, fue utilizado por el Partido y trasladado
a los bienes de consumo. La sonrisa de Gagarin
estaba presente en una gran variedad de objetos de
uso diario, y representaba “todo lo bueno” del
socialismo (Idem: 162). Los cosmonautas estaban
presentes en todas partes como “nuevos héroes del
socialismo”: medios de comunicacidn, sellos y
murales, entre otros (Riithers, 2011: 206), lo que
afianzé el papel del disefio cé6smico como canal
propagandistico del régimen.

6. El ‘cosmos’ y el diseiio en la agenda
de las nuevas politicas estatales

En octubre de 1961 se puso en la agenda del 222
Congreso del Partido Comunista, la creacién del
“Nuevo Hombre Soviético”, un plan que utilizaria
a los cosmonautas como modelo de ciudadano a
seguir: valiente e intrépido (Gerovitch, 2015: 48).
Se elegian para el programa espacial, los
cosmonautas (hombres y mujeres) de rasgos

11 yéase “El Fin del Homo Sovieticus” (Aléksievich, 2015).
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eslavos que se identificaran con el pueblo y
promovieran los valores comunistas
(“www.smithsonianmag.com”, 2019, parr. 35).
Todo formaba parte de una gran Propaganda.

En ese mismo congreso, el disefio empezé a
formar parte de la politica estatal, fruto de la
demanda por el aumento y mejora de bienes y su
repercusion en la politica (Woodham, 2004: 446)
(Voronina, 2019) (Sankova y Druzhinina, 2018:
13). El 28 de abril de 1962 el Consejo de
Ministros aprob6 un nuevo programa, que tenia
por objeto mejorar la calidad de los productos
industriales y los bienes de consumo, y se
elabor6 un proyecto del Decreto N2 394 "Sobre
Maquinaria Industrial y Mejora de la Calidad de
los Bienes de Consumo a través de la
Implementaciéon Metodoldgica de la Ingenieria
Artistica” (Azrikan, 1999: 47) (Idov, 2013: 7)
(Sankova in Moscow Design Museum, 2018: 8-9)
(Karpova, 2013: 636). En el decreto se establecia
un sistema educativo de disefio en el pais a partir
del cual se crearon departamentos de “Ingenieria
Artistica” en las escuelas de arte, politécnicos y
universidades (Azrikan, 1999: 49) (Karpova,
2013: 636). “Ingenieria Artistica”, fue el extrafio
término ideado para denominar el “Disefio”, pero
segin Azrikan, para que el decreto fuera
aprobado por las autoridades, el término disefo
—-que recordaba las “amenazas” del capitalismo-
no podria aparecer (1999: 48) (Karpova, 2013:
637). Y, en efecto, no apareceria hasta el afio
198612, ya en los afios de la ‘perestroika’’s.

El tema central de ese decreto fue la creacion
del VNIITE (1962-2014): Instituto Federativo de
Investigaciéon Cientifica Técnico Estética y de sus
oficinas de disefio (Azrikan, 1999: 49), que
incluia una sede central en Moscu y diez filiales
en las principales ciudades de toda URSS
(Sankova in Moscow Design Museum, 2018: 8).
Ese Instituto, un capitulo poco conocido en la
historia del disefio mundial, fue la mayor
organizaciéon individual de disefio del mundo

12 La palabra “disefio” (design) aparecié en 1986 por primera vez
en un folleto que publicitaba el congreso de la Sociedad de
Disefiadores de la URSS. La sociedad fundada gracias a los esfuerzos
de Yuri Soloviev (exdirector de la VNIITE), hizo posible que el
término se legitimara en el idioma ruso (Véase Designed in the
USSR, 2018: 161).

13 La Perestroika (reestructuracién en ruso) fue un plan de
transicion del régimen de economia planificada y centralizada hacia
las primeras democratizaciones empresariales en el pais durante el
gobierno de Mikhail Gorbachev (N. del autor).



(Sinclair in Sankova y Druzhinina, 2018: 4), y
probablemente la mayor iniciativa de un Estado
sobre politicas de disefio de la historia.

Con la direccion de Yuri Borisovich Soloviev,
el instituto contaba con wuna red de
colaboradores de varios ambitos profesionales!4
(Azrikan, 1999: 50), incluidos millares de
disefiadores 15 : los “ingenieros-artisticos”,
responsables de la presentaciéon visual de sus
productos (Sankova in Moscow Design Museum,
2018: 8). El equipo, formado por pensadores y
talentos artisticos, encontré en el VNIITE, mas
que una oportunidad de mejorar el entorno
material: alli se desarrollé “un contexto tedrico y
practico de un sistema completo de disefio”
(Idem: Ibidem). Esos profesionales intentaron
crear la cara humana de la convivencia entre
sociedad y su relacion con el entorno, a través de
proyectos que pensaban mas en las personas y
en la construccién de una nueva sociedad, que en
la construccion del socialismo (Karpova, 2013:
641). En departamentos como Ergonomia,
Historia y Disefio para el Futuro- Investigaciéon y
Desarrollo (Azrikan, 1999), quedaba claro el
compromiso de desarrollar un disefio de calidad
pensado para el usuario.

Sin embargo, a pesar de sus intenciones de
mejora social a través del disefio, los bienes de
produccién tenian baja prioridad para el Partido,
que tenia preferencia por las necesidades de la
industria pesada y militar (Woodham, 2004:
446). La contradiccién existente entre la
innovacion de los disefiadores y las limitaciones
e intereses de fabricacion -que procuraban
unificar y abaratar costes-, hicieron que la
mayoria de los proyectos del VNIITE no pasaran
del papel (Azrikan, 1999: 68) (Karpova, 2016:
241) (Idov, 2013: 7-8).

Pese a las dificultades para producir objetos
originales, el legado de esos “artistas-técnicos” o
“ingenieros-artisticos” se  consider6 una
verdadera ‘declaraciéon de intenciones’. Dmitri
Azrikan, ex-disefiador de la VNIITE, afirma que

14 Ingenieros, representantes de las artes aplicadas, investigadores
del arte, criticos, historiadores, psicélogos, fildésofos, arquitectos,
artistas graficos, modelistas, entre otros (Azrikan, 1999: 50)

15 En los primeros afios de institucion, la VNIITE, empleaba a mas de
3000 profesionales. Las oficinas de disefio, vinculadas a las industrias
principales, tenian alrededor de doscientos grupos de entre 2 y 15
disefiadores que trabajaban en fabricas independientes. Véase A
Dictionary of Modern Design (Woodham, 2004)
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esos profesionales eran conscientes de que sus
trabajos nunca serian realidad, pero, aun asi,
proponian una realidad mejor que la que se vivia
en aquella época; una utopia a través de sus
proyectos (Azrikan apud Idov, 2013: 8).

Una parte significativa del repertorio visual y
material soviético de los afios 60 sali6 de esa
instituciéon (Sankova in Moscow Design Museum,
2018). Anastasia Voronina, comisaria de la
exposicion “Cronicas del disefio soviético”16, afirma
que es evidente que en el disefio de esa década se
presta especial atencion a la tematica espacial (A.
Voronina, correo electrénico, 15 de mayo de 2019)
y aunque algunos de los disefios de aparatos de uso
doméstico o personal, eran imitaciones de disefios
producidos en occidente (Idov, 2013: 8), otros
muchos fueron disefiados y producidos en la URSS,
fruto de ese entusiasmo por el cosmos.

7. La cultura popular y la era espacial

La principal inspiraciéon de la cultura popular
soviética de los sesenta parecia ser la era
c6smica, cuyo espiritu se reflejé en la musica, el
cine, la moda, el disefio, entre otros. En los
hogares soviéticos se podria encontrar “casi
cualquier objeto doméstico disefiado para
incorporar de alguna forma la idea de viajes
intergalacticos”  (Idov, 2013: 88). La
omnipresente influencia del espacio en el
entorno visual y material en la vida de los
ciudadanos, qued6 retratada de manera
anecddtica en el documental ruso “Moda
Espacial” (Moaa Ha kocMocC):

“Te despiertas por la mafana y ves un cartel
con Yuri Gagarin en el espacio, te preparas un
té y en la taza también ves temas espaciales,
estrellas y Sputnik. Pones la radio y el coro de
jovenes comunistas esta cantando una cancién
sobre el espacio. Miras por la ventana y ves un
mural pintado en el edificio de enfrente con un
motivo espacial. No importa que so6lo unas
pocas personas pudieran ir al espacio, porque
el espacio estaba por todas partes.

La mitica aspiradora Raketa (Cohete) y los
gorros llamados Escafandra, los muebles con
formas aerodindmicas y los adornos del arbol
de la fiesta de fin de afio con forma de

16 Exposicién organizada por el Museo Estatal de Historia de los
Urales del Sur, en 2017.
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astronauta. El espacio estd por todas partes, en
la arquitectura, en postales... peliculas y
dibujos animados sobre el espacio” (Burkova y
Digovtsev, 2016).

Esos estimulos casi subliminales
acompafiaban a los ciudadanos, tanto en los
medios de comunicacién masivos, como en los
espacios publicos y privados.

8. Iconos del Cosmos

La cronologia de las misiones espaciales esta
reflejada en el disefio de finales de los 1950s y
toda la década de sesenta, y, como afirma Idov, sus
iconos estan representados en una larga lista de
bienes de consumo. Desde el disefio industrial al
grafico, las formas esféricas y aerodinamicas de
las naves, planetas o cohetes, inundaban hogares y
oficinas; La tematica futurista y las caras de los
cosmonautas ~humanos o animales- estaban en
paquetes de tabaco, caramelos, chocolatinas,
postales, entre otros (Idov, 2013: 16 y 88).

Entre los diversos simbolos espaciales
presentes en la cultura soviética, se presentan
algunos que posiblemente sean los principales
iconos del éxito del programa espacial de la URSS
y su relacion con el disefio de la época:

Sputnik I

El primer satélite artificial (1957), se llamaba
Prosteishii Sputnik, que en ruso significa “satélite
elemental”. Su nombre (elemental) guarda
relaciéon con su disefio sencillo, que consistia en
una esfera con cuatro antenas. El disefio de
Sergey Pavlovich Korolyov!? (1907-1966), formé
parte de la memoria de una generacion. El
satélite simboliz6 el poder de recuperaciéon
economica del pais tras la guerra, cuando los
soviéticos anunciaron el inicio de la era césmica
(Maurer, Richers, Riithers y Scheide, 2011) e
inspir6 el disefio de diversos bienes. Los
“soportes de taza [podstakannik], sellos, postales,
llaveros, pisapapeles (...) De pronto, todos los
aspectos del disefio industrial empezaron a
absorber sus curvas” que reflejaron el espiritu de
la era espacial (Idov, 2013: 14-16).

17 Encontrado también con otra grafia: ‘Sergei Korolev'.

198

Figura 1. Cartel Propaganda “Nos propusimos una
meta para crear una produccién industrial socialista -
Y la hemos alcanzado”
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Fuente: Museo del Disefio de Moscu.

Figura 2. Réplica del satélite original

Fuente: Museo Estatal de Historia de los Urales del Sur.

Figura 3. Caja de maquina de afeitar Sputnik.
Fabricado por: Leningrad Patefon Factory, 1968

Fuente: Museo del Disefio de Moscu.
Yuri Gagarin

El primer hombre en volar al espacio era un
completo desconocido del pueblo soviético hasta
que regreso del espacio. Sus rasgos eslavos y el



hecho de ser hijo de agricultores, fueron el
ejemplo del “Nuevo Hombre Soviético”. En abril
de 1961, su vuelo espacial se torn6 el nuevo
simbolo del progreso soviético hacia un futuro
brillante y, desde entonces, el cosmos domind los
medios soviéticos y la propaganda del estado
(Rithers, 2011: 207). Yuri es considerado el
héroe soviético de todos los tiempos. Su rostro
ilustr6 innumerables objetos: carteles, sellos
postales, caratulas de discos, entre otros.

Figura 4. Poster “El cuento de hadas se convirtié en
realidad”. Disefio de: Boris Staris. Publicado por:
Molodaya Gvardia (1961)

Fuente: Memorial Museum of Cosmonautics.

Figura 5. Grabacidén de la voz de Yuri Gagarin para la
revista musical Krugozor (1960s)
| —

Fuente: Museo del Disefio de Mosc.
Laika, Belka y Strelka

Poco tiempo después del lanzamiento del
Sputnik, la primera perrita espacial, Laika,
despeg6 rumbo al infinito para celebrar el 40°
aniversario de la Gran Revolucién de Octubre!s,
aunque no se habia contemplado que

18 Revolucion Rusa de 1917.
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sobreviviera al vuelo. Belka y Strelka (Ardilla y
Flechita) fueron los primeros animales en volver
con vida del espacio en agosto de 1960 (Moscow
Design Museum, 2018). Sus hocicos estaban
presentes en todas partes: Laika, Belka y Strelka
aparecen en envoltorios de caramelos, cajas de
chocolate, en sobres, sellos, postales, paquetes de
cigarrillos, ademas de estar presentes en muchos
juguetes y otras figuritas de souvenir (Ruthers:
2011: 207) (Burkova y Digovtsev, 2016). Las
perritas se convirtieron en heroinas y se
conservan disecadas en el Museo de la
Cosmondutica de Mosct hasta hoy.

Figura 6. Caja de chocolate de papel y cartén “Belka y
Strelka. Viajeras espaciales” (1960s). Fabricado por:
“Krasny Oktyabr Fabrica de Chocolate” (Turkina,
2014:180)

ARG~ .ﬂnﬁrln’a "
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Fuente: Museo del Disefio de Moscu.

Valentina Tereshkova - La primera mujer en
viajar al espacio (1963), con tan s6lo 26 afos, fue
la Uinica mujer en emprender ese viaje sola. La
hazafa de la cosmonauta, asi como su pasado en
una fabrica textil, hizo que se convirtiera en un
icono de la moda. Su peinado, labios rojos,
accesorios y los colores favoritos de sus prendas,
fueron la marca de su estilo. Pero quizas su
mayor legado fue poner sobre el tapete los
debates sobre la igualdad de género, al comentar
que los disefios del programa espacial estaban
pensados ‘por hombres y para hombres’
(“anothermag.com”, 2015) (Maurer, Richers,
Riithers y Scheide, 2011: 7).
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Figura 7. Sello conmemorativo (1965). “La primera
mujer astronauta del mundo. Valentina Tereshkova”.
(Fabricado: URSS, 19/07/1963)

1Q nodvacecp:

Fuente: http://astronaut.ru/philo/text/010.htm

9. Disefios que reflejan el optimismo
por el espacio en la cultura material y
visual soviética

La tematica espacial se manifesté en el disefio
grafico, editorial y de producto, entre otros. Las
aspiradoras son ejemplos icénicos de esa
exaltacion por el espacio. Esos electrodomésticos
fueron pioneros en ello y, para Idov, la expresiéon
maxima de la era espacial, reflejada en utensilios
domésticos (2013: 88-90). Con colores vivos,
formas redondeadas y lineas suaves, se
asemejaban a cohetes, planetas o satélites.
Incluso algunos nombres hacian referencia a la
tematica. Los mas conocidos, se llamaban Raketa
(Cohete), Chaika (Gaviota) y Saturnas (Saturno).
Aunque algunos ya habian sido producidos a
finales de los afios cincuenta, pertenecieron a la
cultura material de los sesenta y posterior, ya
que su calidad y durabilidad hicieron que
permanecieran muchos afios en los hogares
soviéticos.
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Figura 8 y 8.1. Saturnas (1962). Fabrica de
maquinaria: Welding Lugar: Reptblica Socialista
Soviética de Lituania

Fuente: Museo Estatal de Historia de los Urales del Sur.

Figura 9. Chaika “Gaviota” (1963). Aspiradora
universal. Planta de fabricacion de maquinaria
Kommunar

L —

Fuente: Museo del Disefio de Moscu.

Los relojes con disefios inspirados en el
espacio fueron un “ejemplo de la calidad del
trabajo de los ingenieros-artisticos” (disefiadores)
de esa década. Aqui se ven dos ejemplos
emblematicos de Molniya, un fabricante de relojes
para vehiculos de guerra y cohetes espaciales, que
proyecté modelos conmemorativos tras el éxito
de las misiones espaciales. El modelo Molniya
cuyo nombre significa “Rayo, relampago”, que en
ruso es sindénimo de velocidad, rapidez, ambicion,
aspiracidn, competicion, es muy simbdlico en los
afios de la carrera espacial y de la Guerra Fria.
Vostok que significa “este” en ruso, también es el
nombre de la capsula en la que viajé Yuri Gagarin.
Es todo un clasico del disefio soviético y fue
aclamado en el mercado mundial. En él puede



apreciarse la historia de la exploracién del cosmos
por el hombre, desde el lanzamiento (este) hasta
el vuelo alrededor de la Tierra (A. Voronina,
correo electrénico, 15 de mayo de 2019).

Figura 10. Molniya “Rayo” (1966). Reloj de mesa con
luz. de cobre y cristal. Colores: negro y dorado.
Fabricante de relojes Molniya. Lugar: Chelyabinsk.

e

Fuente: Museo Estatal de Historia de los Urales del
Sur.

Figura 11. Vostok 1 “El Este” (1961). Reloj de mesa.
Fabricante de relojes: Molniya. Lugar: Chelyabinsk

Fuente: Museo Estatal de Historia de los Urales del
Sur.

Las futuras generaciones eran el objetivo del
partido para relanzar el socialismo, y por ello, los
motivos infantiles se alineaban al discurso
orientado al futuro (Riithers, 2011: 210). De
acuerdo con Ruthers, el vinculo entre esas dos
tematicas se observd en varios niveles, lo que
fomentaba que los pequefios soflaran con ser
cosmonautas: literatura infantil, paredes de
escuelas, juguetes, parques infantiles, envoltorio
de productos destinados a los nifios, entre otros.
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Figura 12. Vostok Lata de caramelos. (1960s).

Fuente: Museo del Disefio de Moscu.

Figura 13. Parque infantil soviético con una
recreacion del Vostok 3

Fuente: Foto de Ivan Mikhailov, “The Calvet Journal”,
2015.

Existen muchos ejemplos de disefio grafico
inspirados en la exploracion del hombre en el
espacio: en carteles, postales, sellos, entre otros.
El dmbito grafico es un capitulo aparte en la
historia del disefio soviético. Heredero del
constructivismo, fue un ejemplo sdélido de la
expresividad del disefio de los artistas soviéticos
y no dependia de la precaria industria del pais
(Karpova, 2013) (A. Voronina, correo
electrénico, 15 de mayo de 2019). La presencia
constante de los colores azul y rojo, ademas de
representar respectivamente, el cosmos y el
comunismo, también hacia referencia al estilo
constructivista. En la tematica solian mezclarse
simbolos del futuro y del espacio, con los tipicos
iconos del comunismo, pautados en imagenes de
trabajadores, obreros y agricultores.
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Figura 14. “A través de los Mundos y de los Siglos”
(1965). Cartel para concienciaciéon social. Disefio de:
Miron Lukyanov y Vasily Ostrovski.

)
HEPE3 MUPLI U BEKA

Fuente: Museo del Disefio de Moscu.

Figura 15. “Gloria al pueblo soviético, pioneros en el
espacio!”. (1962). Cartel para concienciacién social.
Disefio de: V.Valikov

CNRNABA"

Fuente: Russia Beyond.
10. El fin del optimismo por el espacio

El entusiasmo de los soviéticos por el espacio
empez6 a apagarse a finales de los afios sesenta,
debido a una serie de acontecimientos sociales,
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econémicos y politicos, que despertaron
sentimientos de nostalgia e incertidumbre, ademas
de hacerles cuestionar la legitimidad del Partido
Comunista en el poder (Siddiqi, 2011: 295).

La muerte de Sergey Korolyov -disefiador jefe
del programa espacial- en 1966, vy
posteriormente, de Yuri Gagarin en 1968,
hicieron que el pueblo se sumiera en una
profunda tristeza. Los detalles que salieron a la
luz sobre los afios de Korolyov como prisionero
en el periodo estalinista, asi como las
circunstancias  misteriosas alrededor del
accidente de avidén de Gagarin, provocaron que la
poblacidon sospechara del cinismo del gobierno
(Idem: 295-296) (Gerovitch, 2015: 151).

Habia un gran abismo entre todo el capital
invertido en el desarrollo de la tecnologia militar
y espacial y la vida de la poblacion en Ila
posguerra. La mala calidad y la escasez de
alimentos, indignaba a los ciudadanos respecto a
la gran inversion de dinero en los programas
espaciales, en detrimento de la inversion de
recursos para la vida cotidiana y, el
estancamiento econémico en la URSS a finales de
los sesenta, hizo mella en el entusiasmo por la
era espacial (Siddiqi, 2011: 295).

El golpe definitivo a la confianza de la URSS en
su futuro como potencia tecnoldgica y cientifica,
llegd a través del aterrizaje del hombre
estadounidense en la Luna en 1969, que
demostrd que la Unién Soviética ya no estaba en
la vanguardia de la carrera espacial. Al igual que
en 1957 occidente habia sido sacudido por el
“shock Sputnik”, la bandera de EEUU clavada en
la superficie lunar avivé las dudas del pueblo
sobre el futuro que se les habia prometido (Idem:
296). La “nostalgia por el futuro” fue la expresion
que dio nombre al sentimiento melancdlico de
los soviéticos respecto a la promesa fallida de
que el socialismo y el cosmos traerian un gran
futuro al pais: ‘lo que pudo ser, pero que nunca
se materializd’ (A. Voronina, correo electrénico,
15 de mayo de 2019) (Siddiqi, 2011: 299). A
partir de ahi, la tematica césmica del entorno
visual y material, empezd a generar sentimientos
ambiguos: lo que anteriormente representaba
alegria y optimismo por el futuro, pas6é a
personificar tristeza, decepcidon e hipocresia.



11. Discusiones y Conclusiones

El disefio soviético de la década de 60, tanto para
uso doméstico como publico, admite una serie de
interpretaciones, pero, sobre todo, deja claro que
el entusiasmo por el cosmos estaba reflejado en
él. Tanto una estrategia del Partido Comunista,
como un sentimiento social genuino, el disefio
espacial representd el “zeitgeist” -el espiritu
social del pueblo soviético de esos afos-, por lo
que simboliza las ambigiiedades encontradas en
la sociedad del periodo estudiado.

A principios de la era espacial, el disefio
encarnd la expansion y la libertad de una nueva
Era. Aquellos que vivian en un régimen
totalitario, vigilados y privados de sus libertades,
sofiaban y empezaban a expresarse y a conocer
nuevas realidades, a la vez que iniciaban un
proceso de demanda de bienes de calidad. En
forma de pequefios deseos mundanos y
capitalistas, el disefio empez6 a ser una amenaza
al proyecto socialista. Como afirmé Azrikan, “el
disefio en aquella época fue (...) un agujero en el
telon de acero”19. Dentro de ese andlisis, la falta
de disefio en el pais, fue significativa para la
disolucién de la URSS.

Posiblemente, los colores alegres y los
mensajes optimistas impresos en esos disefios no
fueran solamente un mensaje de los dirigentes,
sino que también emitian una nota subversiva de
los ingenieros-artisticos (disefiadores), que a
través de su trabajo, prometian un estilo de vida
mejor. Lejos de ser implementados en el pais,
esos proyectos de mejora del entorno social,
segun los autores consultados, quedarian como
una propuesta “utépica20”, imposibilitados por la
precariedad de la industria o por la interferencia
ideoldgica del Partido, lo que acentud la
desilusion de los artistas y de los ciudadanos.

Una vez mas, el disefio se reafirma como parte
significativa de la cultura material y visual. A
través suyo se reflejaron los deseos de un pueblo
-y de un sistema-, y fue una expresion simbdlica
de una época. A través del andlisis de esos
artefactos se encuentra la “utopia” presente en la
vida de los soviéticos. Asimismo, la
interpretacion del disefio cdsmico deja al

19 Véase Design in the USSR (2018: 234)

20 Disefio utdpico es una expresion para referirse a los disefios de
los ingenieros artisticos de la institucién VNIITE que no pasaban del
papel (N. del autor).
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descubierto que la semiologia no depende s6lo
de las intenciones del emisor del mensaje
(Partido Comunista y disefiadores), sino
principalmente de quienes lo descifraban: el
pueblo. Aunque la intencién inicial habia sido
crear una Propaganda para relanzar el
socialismo, segin crecia la decepcion social por
el régimen, el disefio coésmico pasé de
personificar el optimismo por un gran proyecto
de pais, a evocar significados menos alentadores
-como el engafio y la hipocresia. Desde esa
perspectiva, se podria afirmar que, segun
evolucionaba la sociedad, cambiaba la
interpretacion sobre su medio material y visual.

Se sugiere que este importante capitulo de la
historia del disefio mundial de la década de
sesenta, sea incorporado a las demas narrativas
occidentales de la historia de la disciplina.
Ademas de los relatos, por ejemplo, sobre la
Escuela HfG Ulm o el surgimiento del
Movimiento de Métodos en Disefio (DMM) entre
otros, se debe afadir, acaso, la historia de la era
espacial soviética, que incluye la Fundaciéon del
VNIITE, la mayor institucién de disefio del
mundo, poco conocida y estudiada en los relatos
occidentales.

El analisis de los artefactos de la época
estudiada, amplia las posibilidades de poner en
debate las funciones del disefio dentro de la
sociedad. Difundir la existencia de un sistema tan
complejo de disefio en un pais de economia
planificada, con objetos proyectados para una
larga duracién, pone en cuestion la idea de que el
disefio subsiste solamente gracias a los preceptos
capitalistas e industriales, lo que da lugar a
discusiones sobre la sostenibilidad, cuestién
apremiante dentro de la disciplina a dia de hoy.

La tematica espacial sigue siendo un poderoso
vehiculo de discurso politico y social. Sesenta afios
después, el gobierno actual aun utiliza los iconos
que suscitan el orgullo en la poblacién rusa, como
herramienta politica en la construcciéon de la
nueva identidad rusa, segin el curso politico
"patriético” de Vladimir Putin. Por otra parte, se
observd que la sociedad civil también rescata esos
simbolos espaciales, como vehiculo de discurso
para la reconstruccion de su memoria cultural.
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Se pudo comprobar, tras la busqueda de
referencias 2! sobre el disefio soviético del
periodo estudiado, que existen muy pocos
estudios tedricos dedicados al tema. Entre ellos
pueden destacarse: Design in the USSR: 1950-
1989 (2018), VNIITE: Discovering Utopia - Lost
Archives of Soviet Design (2018) y Unsong Icons of
Soviet Design (2011), y de la década de 1990s,
VNIITE, Dinosaur of Totalitarianism or Plato's
Academy of Design? (1999). Este estudio podria
servir de punto de partida para la exploracién de
otros temas relacionados, como son el diseiio en
la cultura en sociedades totalitarias, el disefio en
una economia planificada, y el disefio sostenible.
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